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二、说明、目录、图表目录

        欧美上市的治疗哮喘和慢阻肺的药物给药方式包括静脉注射、吸入、口服等，其中绝大

多数药物为吸入制剂。吸入制剂是一种通过肺部给药的特殊剂型，通过局部给药的方式可以

快速、直接地进入肺部发挥药效，降低了给药剂量，提高了药物疗效。  

        与静脉注射相比，吸入制剂机械损伤少、操作方便、患者依从性更好；与口服制剂相比

，吸入制剂的生物利用度更高，可直接作用于肺部。综合考量起效时间和疗效，吸入制剂一

直是欧美市场呼吸道疾病的主流治疗药物。哮喘和COPD领域临床需求极大，从全球市场来

看，仍活跃着许多十亿美金以上的大单品，重磅品种大多是由三巨头GSK、AstraZeneca和BI贡

献。2018年全球吸入制剂用药销售额前5大品种（亿美元）     排名   商品名   中文名   药品分类  

剂型   厂家   全球销售额       1   Seretide   舒利迭   LABA/ICS   复方制剂/气雾剂   GSK   32.21       3  

Spiriva   思力华   LAMA   粉雾剂   BI   26.65       2   Symbicort   信必可   LABA/ICS   复方制剂/粉雾剂

  AZ   25.61       7   Pulmicort   普米克令舒   ICS   混悬液   AZ   12.86       6   Ventolin   万托林   SABA   

气雾剂   GSK   9.8   数据来源：公开资料整理

        智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国吸入制剂市场发展现状与投资前景预测报告

》共十章。首先介绍了吸入制剂行业市场发展环境、吸入制剂整体运行态势等，接着分析了

吸入制剂行业市场运行的现状，然后介绍了吸入制剂市场竞争格局。随后，报告对吸入制剂

做了重点企业经营状况分析，最后分析了吸入制剂行业发展趋势与投资预测。您若想对吸入

制剂产业有个系统的了解或者想投资吸入制剂行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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额中，气雾剂占32%、粉雾剂占46%、雾化溶液占22%。但国内市场仍以雾化溶液为主，预计

其2019年按金额占比高达73.4%。从三大剂型的优劣势对比来看，雾化吸入剂的药物吸收、便

携性都较低，便于携带的气雾剂和粉雾剂等剂型由于在国内市场出现晚，仍有很大的待开发

市场。2013-2019全球吸入制剂按剂型占比数据来源：公开资料整理
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        跨国药企垄断吸入制剂市场，国内该领域难觅国产企业身影。目前国内样本医院吸入制

剂品牌以进口为主，以AZ、BI、GSK等呼吸巨头垄断了国内吸入制剂药物市场。        2019年上

半年上述三家企业占国内样本医院吸入制剂市场份额占比达到69.7%，国产品牌合计占比不

足15%，其中恒瑞医药占比10.9%（以吸入麻醉为主），正大天晴占比达2.5%。2019H1样本医

院吸入制剂药企竞争格局数据来源：公开资料整理
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