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二、说明、目录、图表目录

       随着全球控烟力度的持续增大，传统卷烟一直在努力减少有害物质。其中低焦油卷烟是这

方面较早的尝试，但多年以来的实践效果并不令人满意。而新型烟草制品以其降低有害成分

释放量的显著优势逐渐成为烟草制品的重要发展方向和研发热点。

       2019年烟草专卖局销售目标4750万箱，相较于2017年同比增长了12.2万箱，约等于增加了61

亿跟烟，如果按照3.15亿烟民数量来测算，也就意味着每名烟民每年要多吸20根烟，或者等同

于如果每位烟民吸烟量保持不变的话，即需要新增83.6万的烟民。此外，结合中国控制吸烟协

会的控烟态度来看，认为烟草总局的年度销售目标也违背了控烟履约的承诺。基于控烟和销

售目标之间的矛盾，未来推广新型烟草势在必然。

      2017年，面对复杂多变的市场形势，全行业营销战线坚持&ldquo;稳产销、提结构、降库存

、增税利&rdquo;的调控方针，在增销量上尽全力，提结构上想办法，调状态下功夫，卷烟销

量实现恢复性增长，销售结构稳步提升，重点品牌表现回暖，年末市场价格小幅上扬，社会

库存降至近三年来的最低值，市场状态基本企稳。

      2017年1-12月止累计中国卷烟产量为23450.7亿支，同比下降1.6%。2016年中国卷烟产量

为23825.8亿支，同比下降8%。2010-2017年全国卷烟产量统计
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