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二、说明、目录、图表目录

 国产电视剧正在向精品化转型升级，大制作和高水准的电视剧不断涌现。2017年播出的《琅

琊榜》、《人民的民义》等剧作凭借优良的制作赢得了观众的一片好评，同时也让人们看到

了中国电视的希望。&ldquo;名利双收&rdquo;的优质剧集能够吸引更多的受众群体，在提高市

场份额和引发全民热议的同时，投资方的名声和影响力也在不断提升，由此也有助于制作方

加大对优质内容的投入和追求，良性循环有利于电视剧行业的健康发展。

不可置否，&ldquo;名利双收&rdquo;的优质剧集是电视剧行业健康发展的最大驱动力。在经过

内容的不断升级和制造投入的精良化发展，未来中国电视剧的影响力将得到进一步提升。
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（8）企业最新发展动向

9.2.3 中视传媒股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业运营情况分析

1）企业主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析
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（4）企业电视剧制作转型升级实践
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9.2.4 北京光线传媒股份有限公司

（1）企业发展简况分析
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（3）企业组织架构分析

（4）企业运营模式分析
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9.2.5 世纪长龙影视股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业运营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

（4）企业电视剧制作转型升级实践

9.2.6 北京慈文影视制作有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业运营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

（4）企业电视剧制作转型升级实践

9.2.7 厦门金英马影视传媒股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业运营情况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业经营优劣势分析

（5）企业电视剧制作转型升级实践

（6）企业最新发展动向

9.2.8 北京荣信达影视艺术有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业运营情况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业经营优劣势分析

（5）企业电视剧制作转型升级实践

9.2.9 广东强视影业传媒有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业运营情况分析



（3）企业经营优劣势分析

（4）企业电视剧制作转型升级实践

（5）企业最新发展动向

9.3 主要国有电视剧制作机构转型升级实践

9.3.1 中国电视剧制作中心有限责任公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业运营情况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业经营优劣势分析

（5）企业电视剧制作转型升级实践

（6）企业最新发展动向

9.3.2 中国国际电视总公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业运营情况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业经营优劣势分析

（5）企业电视剧制作转型升级实践

（6）企业最新发展动向

9.3.3 芒果影视文化有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业运营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

（4）企业电视剧制作转型升级实践

（5）企业最新发展动向

9.3.4 大连天歌传媒股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业运营情况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业经营优劣势分析

（5）企业电视剧制作转型升级实践

9.3.5 上海电影（集团）有限公司

（1）企业发展简况分析



（2）企业运营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

（4）企业电视剧制作转型升级实践

（5）企业最新发展动向

 

第.10章：中国主要电视剧播放平台转型升级实践

10.1 中国电视剧播放平台总体概况

10.2 主要电视台电视剧转型升级实践

10.2.1 中央电视台

（1）电视台发展简况分析

（2）电视台运营情况分析

（3）电视台组织架构分析

（4）电视台电视剧播放转型升级实践

（5）电视台最新发展动向

10.2.2 北京电视台

（1）电视台发展简况分析

（2）电视台运营情况分析

（3）电视台组织架构分析

（4）电视台电视剧播放转型升级实践

10.2.3 山东电视台

（1）电视台发展简况分析

（2）电视台覆盖范围分析

（3）电视台组织架构分析

（4）电视台电视剧播放转型升级实践

10.2.4 浙江电视台

（1）电视台发展简况分析

（2）电视台运营情况分析

（3）电视台组织架构分析

（4）电视台电视剧播放转型升级实践

10.2.5 湖南电视台

（1）电视台发展简况分析

（2）电视台运营情况分析



（3）电视台组织架构分析

（4）电视台电视剧播放转型升级实践

10.2.6 安徽电视台

（1）电视台发展简况分析

（2）电视台运营情况分析

（3）电视台组织架构分析

（4）电视台电视剧播放转型升级实践

10.2.7 江苏电视台

（1）电视台发展简况分析

（2）电视台运营情况分析

（3）电视台组织架构分析

（4）电视台电视剧播放转型升级实践

10.2.8 上海电视台

（1）电视台发展简况分析

（2）电视台运营情况分析

（3）电视台组织架构分析

（4）电视台电视剧播放转型升级实践

10.2.9 四川电视台

（1）电视台发展简况分析

（2）电视台运营情况分析

（3）电视台组织架构分析

（4）电视台电视剧播放转型升级实践

10.3 电视剧主要网络平台转型升级实践

10.3.1 乐视网

（1）企业发展简况分析

（2）企业运营情况分析

1）企业主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业发展战略分析



（4）企业经营优劣势分析

（5）企业电视剧播放转型升级实践

（6）企业投资兼并与重组分析

（7）企业最新发展动向

10.3.2 奇艺网

（1）企业发展简况分析

（2）企业运营情况分析

1）利润分析

2）资产负债分析

3）现金流量分析

4）主要指标分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业经营优劣势分析

（5）企业电视剧播放转型升级实践

（6）企业投资兼并与重组分析

（7）企业最新发展动向

10.3.3 腾讯视频

（1）企业发展简况分析

（2）企业运营情况分析

1）企业主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业经营优劣势分析

（5）企业电视剧播放转型升级实践

（6）企业投资兼并与重组分析

（7）企业最新发展动向

10.3.4 优酷土豆

（1）企业发展简况分析

（2）企业运营情况分析



1）利润分析

2）资产负债分析

3）现金流量分析

4）主要指标分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业经营优劣势分析

（5）企业电视剧播放转型升级实践

（6）企业投资兼并与重组分析

（7）企业最新发展动向

10.3.5 搜狐网

（1）企业发展简况分析

（2）企业运营情况分析

1）利润分析

2）资产负债分析

3）现金流量分析

4）主要指标分析

（3）企业经营优劣势分析

（4）企业电视剧播放转型升级实践

（5）企业最新发展动向

10.3.6 PPTV

（1）企业发展简况分析

（2）企业运营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

（4）企业电视剧播放转型升级实践

（5）企业最新发展动向

10.3.7 迅雷看看

（1）企业发展简况分析

（2）企业运营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

（4）企业电视剧播放转型升级实践

（5）企业最新发展动向

10.3.8 暴风影音



（1）企业发展简况分析

（2）企业运营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

（4）企业电视剧播放转型升级实践
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