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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2007年中国[b]烟草[/b]行业研究咨询报告 内容介绍：[/b]

　　2007年是《烟草控制框架公约》深入实施的一年，也是迎接和举办2008年北京“无烟奥

运”关键的一年。但从长期来看，这对我国烟草业不会有太大的影响，到2025年烟民的总数

仍将维持在3.2亿。因此烟草控制，在未来的20-30年内，烟草总消费量不会明显减少，因此也

不会直接影响到目前的烟草产业。预测2007年全球烤烟作物增长1.4%。

　　中国烟草行业发展状况[/b]

　　第一节 世界烟草行业发展状况

　　一、美国

　　二、英国

　　三、德国

　　四、意大利

　　五、俄罗斯

　　六、印度

　　七、日本

　　八、韩国

　　[b]第三章 中国烟草行业营销分析[/b]

　　第一节 烟草行业营销现状与问题分析

　　一、国内烟草行业的营销现状

　　二、卷烟品牌营销的误区与病症解析

　　第二节 新形势下中国烟草行业竞争分析[/b]

　　第一节 中国卷烟名牌分析

　　一、中国卷烟名牌概况

　　二、中国卷烟名牌的产品竞争力分析

　　三、中国烟草强势品牌分析

　　第二节 未来企业竞争优势分析

　　第三节 卷烟市场竞争与消费趋势分析

　　[b]第十一章 国内外烟草行业调研)行业重点企业分析[/b]

　　第一节 上海烟草行业市场分析[/b]

　　第一节 烟草包装行业发展状况

　　一、国际烟草业包装的发展趋势



　　二、中国烟草包装业发展现状及存在问题

　　三、烟草包装业发展机遇

　　四、卷烟包装用纸的现状与趋势分析

　　第二节 中国烟草机械行业投资与趋势分析[/b]

　　第一节 中国烟草市场格局

　　图表：2005年中国以外国际卷烟(以外国外卷烟(卷烟市场考察)市场分析)市场格局
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