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一、报告报价

《2009年中国保健酒市场预测报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家，独到，独

特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、迅速了解目

前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策

依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2009年中国[b]保健酒[/b]市场预测报告 内容介绍：[/b]

　　保健酒在以前统称药酒，已有数千年的历史，是中国医药科学的重要组成部分。中国的

历代医药著作中几乎无一例外地有药酒治疾健身的记载。今天随着科学技术的进步，从中药

浸酒的传统工艺的基础上已发展到利用萃取、浸提和生物工程等现代化手段，提取中药中的

有效成份制成高含量的功能药酒。当人们的保健意识日趋增强，一些药物成为食用医药时，

保健酒这一新名词便开始走红。

　　2007年，中国保健酒品牌集中度也日益彰显，中国的保健酒行业正在步入一个全新的发

展阶段。从2000年开始，“保健酒”每年超过30%的增长率超过了白酒的市场增长。2006年总

规模突破了50亿元，预计2012年“保健酒”行业的市场规模要超过130亿元，将超越“黄酒”

成为中国酒水家族“五虎上将”的第四名。随着社会交往的日益频繁，酒水作为交际的道具

作用永远不可替代。而消费者的健康意识的抬头，酒水的低度化、清淡化、健康化日趋明显

。从广义上来看，中国高达1500亿的白酒，市场在不断下降。而其销量下降所造成的市场空

间很大一部分，主要将会被中高端酒水与快速崛起的“保健酒”所替代。

　　金融危机之下，粮食、燃料等主要原材料价格不断上涨，使得企业生产和经营成本不断

增加；而由于物价上涨、经济不景气，人们消费变得保守。像酒类这种纯消费品，自然被列

为限制消费行列。酒行业将面临2003年以来的首次“成本剧增、需求不振”的双重压力。在

这种大环境下，那些依靠销量生存、竞争层次较低的企业将很难长期支撑下去。总的来说，

这次全球金融危机所带来的全球经济和中国经济的放缓，将加速中国酒行业的调整和洗牌，

挑战与机遇并存，淘汰不可阻挡，行业集中度将越来越高。这将使有思想、有责任感、综合

实力强的造酒企业有更大的发展空间，酒行业将建立更健康、更有序的新格局，对整个酒市

场、对所有的消费者都非常有利。

　　本报告依据国家统计局、国家商务部、国家海关总署、中国酿酒工业协会、中国医药协

会等单位提供的大量资料，对中国保健酒行业概况[/b]

　　第一节 保健酒的概述

　　一、保健酒的定义

　　二、酒在医疗保健中产生的作用

　　三、保健酒和药酒之间的区别

　　四、中国的保健酒生存之道

　　第二节 传统保健酒与现代保健酒发展分析

　　一、传统“药酒”与现代“保健酒”侧重点并不相同



　　二、传统保健酒与现代保健酒都有庞大的消费群

　　三、传统与现代保健酒都有成功的机会

　　四、建议

　　[b]第二章 保健酒的政策环境[/b]

　　第一节 保健酒的总体政策环境分析

　　一、保健品产业深陷政策的泥潭

　　二、新规引起保健酒企业的强烈反应

　　三、国家政策支持保健酒的发展

　　第二节 保健酒批准文号的变更

　　一、“卫食健字”取代“药健字”保健酒业迎来新的机会

　　二、“药健字”取消带来保健酒行业酝酿二次复兴

　　三、“药健字”取消促进保健酒行业规范发展

　　第三节 GMP认证与保健酒

　　一、GMP认证加速保健酒行业洗牌

　　二、GMP认证冲破保健酒行业的发展潜规则

　　三、GMP认证是保健酒企业生存发展的门槛

　　[b]第三章 保健酒相关产业分析[/b]

　　第一节 保健酒广告发展

　　一、保健酒成央视广告招标新亮点

　　二、奥运年企业加大电视广告投放力度

　　第二节 2007-2008年酒类市场发展分析

　　一、2007年中国白酒发展分析

　　一、2007年保健酒市场发展概况

　　二、2007年主要品牌的表现及分析

　　三、消费者购买保健酒的方式

　　第二节 2008年中国保健酒行业竞争格局分析[/b]

　　第一节 保健酒行业竞争格局分析

　　一、我国保健酒业全速进入品牌竞争时代

　　二、保健酒业竞争激烈

　　三、保健酒行业一超多强格局初定

　　第二节 名牌战略引领保健酒业竞争

　　一、名牌效应与百姓生活



　　二、名牌效应与行业进步

　　三、名牌效应与区域发展

　　第三节 中国保健酒行业发展对策

　　一、欲速则不达稳健中求发展

　　二、品牌是企业长久的根本

　　三、科技才是硬道理

　　四、好产品才是打开消费者的“腰包”

　　第三节 保健酒企业发展建议

　　一、保健酒龙头企业要考虑做专做强

　　二、在现有市场区域施展深度开发并加快形成核心优势的速度

　　三、要尽管避免短期行为

　　四、战术运作方面

　　五、保健酒企业要加强八项实效模式

　　第四节 保健酒小品牌突围的对策

　　一、X保健酒市场困局

　　二、X保健酒流通渠道分析

　　三、诊断对策

　　第五节 中国保健酒战略突围分析

　　一、保健酒推广的困惑

　　二、强势代表品牌营销探索进行时

　　三、战略突围策略

　　[b]部分图表目录[/b]

　　图表  2000-2008年保健酒行业年销量趋势图

　　图表  2008年1-9月中成药出口前10名企业

　　图表  2008年1-9月各地区或国家中成药出口按金额排序

　　图表  2008年1-9月中成药单品出口按金额排序

　　图表  2008年1-9月保健品出口前10名

　　图表  2008年1-9月各地区或国家保健品出口金额排序

　　图表  1999-2008年1-5月我国白酒价格走势情况

　　图表  2008年1-9月保健品单品出口按金额排序

　　图表  2007-2010年中国保健品(保健品市场分析)市场规模预测

　　图表  2007年1-12月我国白酒制造业产销情况



　　图表  2005-2007年海南椰岛成长性分析

　　图表  2005-2007年海南椰岛现金流量分析

　　图表  2005-2007年海南椰岛经营能力分析

　　图表  2005-2007年海南椰岛盈利能力分析

　　图表  2005-2007年海南椰岛偿债能力分析

　　图表  2008年前三季度海南椰岛主营收入情况

　　图表  2008年前三季度海南椰岛净利润和基本每股收益情况

　　图表  2005-2007年张裕A成长性分析

　　图表  2005-2007年张裕A现金流量分析

　　图表  2005-2007年张裕A经营能力分析

　　图表  2005-2007年张裕A盈利能力分析

　　图表  2005-2007年张裕A偿债能力分析

　　图表  2008年前三季度张裕A主营收入情况

　　图表  2008年前三季度张裕A净利润和基本每股收益情况

　　图表  2005-2007年山西汾酒成长性分析

　　图表  2005-2007年山西汾酒经营能力分析

　　图表  2005-2007年山西汾酒盈利能力分析

　　图表  2005-2007年山西汾酒偿债能力分析

　　图表  2008年前三季度山西汾酒主营收入情况

　　图表  2008年前三季度山西汾酒净利润和基本每股收益情况

　　图表  2005-2007年交大昂立成长性分析

　　图表  2005-2007年交大昂立现金流量分析

　　图表  2005-2007年交大昂立经营能力分析

　　图表  2005-2007年交大昂立盈利能力分析

　　图表  2005-2007年交大昂立偿债能力分析

　　图表  2008年前三季度交大昂立主营收入情况

　　图表  2008年前三季度交大昂立净利润和基本每股收益情况

　　图表  消费者购买保健酒的途径

　　图表  保健酒消费者尝试购买的影响因素

　　图表  保健酒消费者学试购买因素力指数

　　图表  保健酒消费者尝试性购买的决策流程

　　图表  保健酒消费者再次购买的因素影响



　　图表  消费者购买保健酒的关键因素

　　图表  保健酒消费者的购买场所

　　图表  保健酒消费者选择购买地点的原因

　　图表  保健酒消费者购买目的

　　图表  保健酒消费者品牌购买意识

　　图表  保健酒消费的关键因素
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