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二、说明、目录、图表目录

       在风味零食领域，由于品类繁多以及本土特色的休闲零食产业快速发展，市场份额相对零

散，2019年CR5仅为24.6%。旺旺和百事（PepsiCoInc）受益于进入市场时间较早，分别占

据6.7%和6.0%的市场份额，但是洽洽食品、三只松鼠、以及良品铺子分别以4.4%、4.3%

、3.2%的市场份额位列3-5位，行业竞争格局最为激烈。2019年中日美风味零食行业CR5公司

市场份额2019年风味零食top5公司份额 数据来源：公开资料整理

       智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国风味零食市场发展态势与未来发展趋势报告》

共十四章。首先介绍了风味零食行业市场发展环境、风味零食整体运行态势等，接着分析了

风味零食行业市场运行的现状，然后介绍了风味零食市场竞争格局。随后，报告对风味零食

做了重点企业经营状况分析，最后分析了风味零食行业发展趋势与投资预测。您若想对风味

零食产业有个系统的了解或者想投资风味零食行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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1.1.1 行业定义

1.1.2 行业主要产品分类

1.1.3 行业主要商业模式

1.2 风味零食行业特征分析

1.2.1 产业链分析

1.2.2 风味零食行业在国民经济中的地位

1.2.3 风味零食行业生命周期分析
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商超占据绝对优势、电商渠道强势崛起、但专卖店和便利店渠道生命力顽强。风味零食的渠



道基本可划分为线上和线下两大方向。其中线下包括食品/非食品杂货店。截至2019年，商超

、电商、大卖场、小型食品杂货店、便利店、连锁专卖店的市场份额占比分别为47%、14%

、12%、12%、6%、5%。

拉长周期看，渠道结构的变迁基本可总结为三大特征：（1）小型食品杂货店的市场份额在过

去十来年处于持续被压缩的状态；（2）伴随城市化进程的提速和商业综合体的大规模兴建，
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成为仅次于商超的重要渠道。但是便利店渠道以及专卖店渠道由于有效满足了消费者对休闲

零食的即食性需求，并未受到电商渠道的冲击，其市场份额在过去十年基本维持11%左右

。2019年中国风味零食子品类的渠道结构数据来源：公开资料整理
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13.3.3 品牌定位与品类规划

13.3.4 风味零食新产品差异化战略



13.4 风味零食行业投资战略研究

13.4.1 2019年风味零食行业投资战略

13.4.2 2022-2028年风味零食行业投资战略

13.4.3 2022-2028年细分行业投资战略

 

第十四章 研究结论及投资建议（）

14.1 风味零食行业研究结论

14.2 风味零食行业投资价值评估

14.3 风味零食行业投资建议

14.3.1 行业发展策略建议

14.3.2 行业投资方向建议

14.3.3 行业投资方式建议（）

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/shipin/P28941N8LU.html

http://www.abaogao.com/b/shipin/P28941N8LU.html

