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二、说明、目录、图表目录

        经过一定时期的调整后，男装行业渠道开始企稳回升，2019年海澜之家品牌渠道数达

到5598家，2020年一季度进一步增加到5602家。2019年红豆股份和九牧王的渠道数也有所增加

，但2020年一季度门店数量均经历了一定调整。同店方面，海澜之家同店在2019年企稳回升

，九牧王和红豆的同店数据则出现了小幅下降，2020年一季度所有品牌同店均出现大幅下降

。2014-2020年一季度男装行业渠道统计（个）     

行业   

公司   

渠道   

2014   

2015   

2016   

2017   

2018   

2019   

2020Q1       

男装   

海澜之家   

直营   

2   

6   

8   

31   

175   

357   

384       

经销   

3346   

3511   

4229   

4472   



4922   

5241   

-       

合计   

3517   

5243   

5243   

5792   

5097   

5598   

-       

红豆股份   

直营   

-   

57   

84   

57   

66   

52   

-       

加盟   

-   

718   

829   

1036   

1272   

1324   

1302       

合计   

-   

775   

913   



1093   

1338   

1376   

1352       

九牧王   

直营   

871   

877   

889   

797   

901   

1017   

1009       

加盟   

2074   

1915   

1890   

1836   

1873   

1915   

1888       

合计   

2945   

2792   

2779   

2633   

2774   

2932   

2897   2014-2020年一季度男装行业同店数据（万元）     

细分行业   

公司   

2014   



2015   

2016   

2017   

2018   

2019   

2020Q1       

男装   

海澜之家   

-   

366.08   

331.16   

327.73   

297.11   

311.21   

56.43       

同比   

-   

-   

-9.54%   

-1.04%   

-9.34%   

4.75%   

-39.32%       

红豆股份   

94.06   

124.47   

132.4   

195.22   

189.02   

177.88   

43.58       

同比   



-   

-   

6.37%   

47.45%   

-3.18%   

-5.89%   

-41.39%       

九牧王   

79.51   

87.55   

91.31   

109.24   

103.47   

99.28   

24.31       

同比   

-   

10.11%   

4.29%   

19.64%   

-5.29%   

-4.04%   

-28.58%           智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国男装生产市场发展现状与投资战略报

告》共十四章。首先介绍了中国男装生产行业市场发展环境、男装生产整体运行态势等，接

着分析了中国男装生产行业市场运行的现状，然后介绍了男装生产市场竞争格局。随后，报

告对男装生产做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国男装生产行业发展趋势与投资预

测。您若想对男装生产产业有个系统的了解或者想投资中国男装生产行业，本报告是您不可

或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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