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二、说明、目录、图表目录

       苏打水是带有弱碱性的饮料，常添加甜味剂和香料的饮料，市面上亦存在无添加甜味剂苏

打水，以下所述危害大多为人工甜味剂及香料摄入过多的危害。它是碳酸氢钠的水溶液，具

有弱碱性，医学上外用可消毒杀菌，内服可综合人体内的酸碱平衡。碳酸氢钠就是我们说的

小苏打，也叫面起子，分子式为NaHCO3。但是这里面不是直接加入面起子，市面上出售的

苏打水大部分是在经过纯化的饮用水中压入二氧化碳，并添加甜味剂和香料的人工合成碳酸

饮料。苏打水其实就是碳酸水，可口可乐就是碳酸饮料的代表。现在市面上的有些苏打水属

于碳酸饮料，是在经过纯化的饮用水中压入二氧化碳，并添加甜味剂和香料的饮料。  

      天然苏打水除含有碳酸氢钠外，还含有多种微量元素成分，因此是上好的饮品。世界上只

有法、俄、德等少数国家出产天然苏打水。天然苏打水富含硼、锌、硒、铬等离子矿物和微

量元素，这些微量元素呈离子状态，更易被人体吸收；天然苏打水PH值呈弱碱性，对传输氧

气，调节新陈代谢，排除酸性废物和预防疾病是非常必要的。随着注重健康、养生人群的越

发增多，苏打水市场前景肯定会很好的，这也是为什么很多商家纷纷涉足苏打水领域。但就

目前来说，苏打水市场太乱，行业没有统一的标准。未来，随着市场的优胜劣汰，经过两到

三年的时间苏打水市场中一定会有一个品牌会像碳酸饮料中的可口可乐、凉茶行业的加多宝

、茶饮市场的康师傅一样一枝独秀，引领着苏打水市场的发展，其他都将成为附属品牌。无

论从矿物成分还是口感上，天然苏打水都要胜过人工苏打水数倍。天然苏打水具有天然、绿

色的属性，其含有多种矿物质与微量元素，且其微量元素间的比例天然、均衡。

      未来市场还有很多发展空间未来几年，我国苏打水市场仍将不断成长，市场需求量将不断

上涨，发展空间非常大，行业活力系数仍将维持较高的水平。目前行业正处于导入期，有政

策的支持，发展空间巨大，产品价格比较适中，行业利润较高，但竞争压力较大。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国苏打水行业深度研究与市场供需预测报告》。

内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确

制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发

布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、

从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握

行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的

重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。



 

报告目录：

第一部分 苏打水行业整体概况

第一章 中国苏打水行业PEST模型分析 

第一节 苏打水行业定义统计标准 

一、苏打水行业概念及分类 

二、苏打水行业产业链结构分析 

三、苏打水行业发展周期分析 

第二节 中国苏打水行业政策环境分析（P） 

一、行业相关政策动向 

二、行业生产安全标准 

三、行业&ldquo;十三五&rdquo;发展规划 

第三节 中国苏打水行业经济环境分析（E） 

一、国际宏观经济及对苏打水行业影响 

二、国内宏观经济及对苏打水行业影响 

三、食品制造行业主要经济指标分析 

四、苏打水行业在食品制造行业地位分析 

第四节 中国苏打水行业社会环境分析（S） 

一、我国人口因素及对苏打水行业影响 

二、苏打水人均消费及发展影响 

三、国内生活方式及对苏打水行业影响 

第五节 中国苏打水行业技术环境分析（T） 

一、生产技术 

二、安全检测技术

 

第二章 全球苏打水行业市场发展状况分析 

第一节 2015年世界苏打水行业发展状况 

一、世界苏打水行业生产情况 

二、世界苏打水消费及趋势分析 

三、世界苏打水行业发展趋势分析 

第二节 美国苏打水行业现状分析 

一、美国苏打水行业的市场现状 



二、美国苏打水行业的市场特征 

第三节 日本苏打水行业现状分析 

一、日本苏打水行业的市场现状 

二、日本苏打水行业的市场特征 

第四节 欧洲苏打水行业市场状况 

一、欧洲苏打水行业的市场现状 

二、欧洲苏打水行业的市场特征 

第五节 主要跨国苏打水公司在中国市场的投资布局

 

第二部分 苏打水市场深度分析

第三章 我国苏打水行业现状及市场发展分析 

第一节 2015年我国苏打水行业发展现状 

一、苏打水行业市场规模 

二、苏打水行业产品发展现状 

三、苏打水行业消费市场现状 

第二节 2015年苏打水行业发展特点分析 

一、市场格局特点 

二、产品创新特点 

三、营销服务特点 

四、市场品牌特点 

第三节 2013-2015年苏打水市场结构和价格走势分析 

一、2013-2015年我国苏打水市场结构和价格走势概述 

二、2013-2015年我国苏打水市场结构分析 

三、2013-2015年我国苏打水市场价格走势分析 

第四节 2015年重点城市苏打水市场发展情况

 

第四章 中国苏打水行业财务指标与供需情况分析 

第一节 中国苏打水行业经济运行主要特点 

第二节 中国苏打水行业资产总额分析 

第三节 中国苏打水行业经营费用分析 

第四节 中国苏打水行业收入情况分析 

第五节 中国苏打水行业利润情况分析



 

第五章 苏打水区域市场情况分析 

第一节 华北地区 

第二节 东北地区 

第三节 华东地区 

第四节 华南地区 

第五节 中南地区 

第六节 西南地区 

第七节 西北地区

 

第六章 中国苏打水行业消费市场分析 

第一节 中国苏打水消费者收入分析 

一、中国人口、人民生活分析 

二、2015年消费者收入水平 

三、2015年消费者信心指数分析 

第二节 苏打水行业产品目标客户群体调查 

一、不同收入水平消费者偏好调查 

二、不同年龄的消费者偏好调查 

三、不同地区的消费者偏好调查 

第三节 苏打水市场消费需求分析 

一、苏打水市场的消费需求变化 

二、苏打水品牌市场消费需求趋势 

第四节 苏打水消费市场状况分析 

一、苏打水行业消费特点 

二、苏打水消费者分析 

三、苏打水消费结构分析 

四、苏打水消费的市场变化 

五、苏打水市场的消费方向 

第五节 不同客户购买相关的态度及影响分析 

一、价格敏感程度 

二、品牌的影响 

三、购买方便的影响 



四、广告的影响程度 

五、包装的影响程度 

第六节 苏打水行业产品的品牌市场调查 

一、苏打水行业品牌忠诚度调查 

二、苏打水行业品牌市场

 

第三部分 苏打水市场竞争格局

第七章 苏打水行业竞争格局与竞争策略分析 

第一节 波特五力模型分析 

一、现有企业间竞争 

二、潜在进入者分析 

三、替代品威胁分析 

四、供应商议价能力 

五、客户议价能力 

第二节 行业集中度分析 

一、市场集中度分析 

二、区域集中度分析 

第三节 2015年苏打水行业竞争格局分析 

一、2015年国内外苏打水竞争分析 

二、2015年我国苏打水市场竞争分析 

三、2015年我国苏打水市场集中度分析 

四、2015年国内苏打水拟在建项目分析 

第四节 苏打水市场竞争策略分析 

一、2015年苏打水市场增长潜力分析 

二、2015年苏打水主要潜力品种分析 

三、现有苏打水产品竞争策略分析 

四、典型企业品牌竞争策略分析 

第五节 苏打水企业竞争策略分析 

一、苏打水行业竞争格局的影响因素分析 

二、2016-2022年我国苏打水市场竞争趋势 

三、2016-2022年苏打水行业竞争策略分析 

四、2016-2022年苏打水企业竞争策略分析



 

第八章 主要苏打水企业竞争分析 

第一节 屈臣氏集团(香港)有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、企业核心产品 

四、企业发展理念 

第二节 黑龙江世一泉饮品有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、企业核心产品 

四、企业发展理念 

第三节 法国达能集团有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、企业经营状况 

四、企业发展战略 

第四节 西藏5100水资源控股有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、企业经营状况 

四、企业发展战略 

第五节 杭州娃哈哈集团有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、企业经营状况 

四、企业发展战略 

第六节 河南鸿润饮品有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、企业经营策略 

四、企业发展理念 



第七节 河北承德露露股份有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、企业经营状况 

四、2016-2022年发展战略 

第八节 五大连池泉山矿泉水有限责任公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、企业核心产品 

四、企业发展理念 

第九节 青岛崂山矿泉水有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、企业市场定位 

四、企业发展战略 

第十节 河南栗子园食品饮料有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、企业核心产品 

四、企业发展理念

 

第四部分 苏打水行业发展前景

第九章 苏打水行业发展趋势与前景预测 

第一节 我国苏打水行业前景与机遇分析 

一、我国苏打水行业发展前景 

二、我国苏打水发展机遇分析 

第二节 2016-2022年中国苏打水市场趋势分析 

一、2013-2015年苏打水市场趋势总结 

二、2016-2022年苏打水市场发展空间 

三、2016-2022年苏打水产业政策趋向 

四、2016-2022年苏打水技术革新趋势 

五、2016-2022年苏打水价格走势分析 



六、2016-2022年国际环境对行业的影响 

七、2016-2022年苏打水发展趋势分析 

第三节 未来苏打水需求与消费预测 

一、2016-2022年苏打水产品消费预测 

二、2016-2022年苏打水市场规模预测 

三、2016-2022年苏打水行业总产值预测 

第四节 2016-2022年中国苏打水行业供需预测 

一、2016-2022年中国苏打水供给预测 

二、2016-2022年中国苏打水需求预测 

三、2016-2022年中国苏打水供需平衡预测 

四、2016-2022年中国苏打水产品价格趋势 

五、2016-2022年主要苏打水产品进出口预测

 

第十章 苏打水行业投资现状与投资环境分析 

第一节 2015年苏打水行业投资情况分析 

一、2015年总体投资及结构 

二、2015年投资规模及增速 

三、2015年分地区投资分析 

四、2015年外商投资情况 

第二节 经济发展环境分析 

一、我国宏观经济形势分析 

二、2016-2022年投资趋势及其影响预测 

第三节 政策法规环境分析 

第四节 技术发展环境分析 

一、2015年苏打水技术发展分析 

二、2016-2022年苏打水技术发展趋势分析 

第五节 社会发展环境分析 

一、人口环境分析 

二、教育环境分析 

三、文化环境分析 

四、中国城镇化率

 



第十一章 苏打水行业投资机会与风险分析 

第一节 行业活力系数比较及分析 

一、2015年相关产业活力系数比较 

二、2013-2015行业活力系数分析 

第二节 行业投资收益率比较及分析 

一、2015年相关产业投资收益率比较 

二、2013-2015行业投资收益率分析 

第三节 苏打水行业投资效益分析 

一、2016-2022年苏打水行业投资效益分析 

二、2016-2022年苏打水行业投资趋势预测 

三、2016-2022年苏打水行业的投资方向 

四、2016-2022年苏打水行业投资的建议 

五、新进入者应注意的障碍因素分析 

第四节 影响苏打水行业发展的主要因素（SWOT分析） 

一、2016-2022年影响苏打水行业运行的有利因素分析 

二、2016-2022年影响苏打水行业运行的不利因素分析 

三、2016-2022年我国苏打水行业发展面临的挑战分析 

四、2016-2022年我国苏打水行业发展面临的机遇分析 

第五节 苏打水行业投资风险及控制策略分析 

一、2016-2022年苏打水行业市场风险及控制策略 

二、2016-2022年苏打水行业政策风险及控制策略 

三、2016-2022年苏打水行业经营风险及控制策略 

四、2016-2022年苏打水行业技术风险及控制策略 

五、2016-2022年苏打水行业同业竞争风险及控制策略 

六、2016-2022年苏打水行业其他风险及控制策略

 

第五部分 苏打水行业战略研究

第十二章 苏打水行业投资战略研究 

第一节 苏打水行业发展战略研究 

一、战略综合规划 

二、技术开发战略 

三、业务组合战略 



四、区域战略规划 

五、产业战略规划 

六、营销品牌战略 

七、竞争战略规划 

第二节 对我国苏打水品牌的战略思考 

一、企业品牌的重要性 

二、苏打水实施品牌战略的意义 

三、苏打水企业品牌的现状分析 

四、我国苏打水企业的品牌战略 

五、苏打水品牌战略管理的策略 

第三节 苏打水经营策略分析 

一、苏打水市场细分策略 

二、苏打水市场创新策略 

三、饮料品牌定位与品类规划 

四、苏打水新产品差异化战略 

第四节 投资战略研究 

一、2015年苏打水行业投资战略 

二、2016-2022年苏打水行业投资战略

 

图表目录：

图表：2010-2015年我国苏打水行业市场消费量 

图表：2010-2012年我国苏打水行业资产总额 

图表：2010-2012年我国苏打水行业负债总额 

图表：2010-2015年我国苏打水行业主营业务成本 

图表：2010-2015年我国苏打水行业主营业务税金及附加 

图表：2010-2015年我国苏打水行业管理费用 

图表：2010-2015年我国苏打水行业营业费用 

图表：2010-2015年我国苏打水行业利息支出 

图表：2010-2015年我国苏打水行业主营业务收入 

图表：2010-2015年我国苏打水行业产成品存货 

图表：2010-2015年我国苏打水行业利润总额 

图表：2010-2015年北京地区苏打水行业主营业务收入 



图表：2010-2015年天津地区苏打水行业主营业务收入 

图表：2010-2015年河北地区苏打水行业主营业务收入 

图表：2010-2015年山西地区苏打水行业主营业务收入 

图表：2010-2015年内蒙古地区苏打水行业主营业务收入 

图表：2010-2015年北京地区苏打水行业资产总额 

图表：2010-2015年天津地区苏打水行业资产总额 

图表：2010-2015年河北地区苏打水行业资产总额 

图表：2010-2015年山西地区苏打水行业资产总额 

图表：2010-2015年内蒙古地区苏打水行业资产总额 

图表：2010-2015年辽宁地区苏打水行业主营业务收入 

图表：2010-2015年吉林地区苏打水行业主营业务收入 

图表：2010-2015年黑龙江地区苏打水行业主营业务收入 

图表：2010-2015年辽宁地区苏打水行业资产总额 

图表：2010-2015年吉林地区苏打水行业资产总额 

图表：2010-2015年黑龙江地区苏打水行业资产总额 

图表：2010-2015年上海地区苏打水行业主营业务收入 

图表：2010-2015年江苏地区苏打水行业主营业务收入 

图表：2010-2015年浙江地区苏打水行业主营业务收入 

图表：2010-2015年安徽地区苏打水行业主营业务收入 

图表：2010-2015年福建地区苏打水行业主营业务收入 

图表：2010-2015年江西地区苏打水行业主营业务收入 

图表：2010-2015年山东地区苏打水行业主营业务收入 

图表：2010-2015年上海地区苏打水行业资产总额 

图表：2010-2015年江苏地区苏打水行业资产总额 

图表：2010-2015年浙江地区苏打水行业资产总额 

图表：2010-2015年安徽地区苏打水行业资产总额 

图表：2010-2015年福建地区苏打水行业资产总额 

图表：2010-2015年江西地区苏打水行业资产总额 

图表：2010-2015年山东地区苏打水行业资产总额 

图表：2010-2015年广东地区苏打水行业主营业务收入 

图表：2010-2015年广西地区苏打水行业主营业务收入 

图表：2010-2015年海南地区苏打水行业主营业务收入 



图表：2010-2015年广东地区苏打水行业资产总额 

图表：2010-2015年广西地区苏打水行业资产总额 

图表：2010-2015年海南地区苏打水行业资产总额 

图表：2010-2015年河南地区苏打水行业主营业务收入 

图表：2010-2015年湖北地区苏打水行业主营业务收入 

图表：2010-2015年湖南地区苏打水行业主营业务收入 

图表：2010-2015年河南地区苏打水行业资产总额 

图表：2010-2015年湖北地区苏打水行业资产总额 

图表：2010-2015年湖南地区苏打水行业资产总额 

图表：2010-2015年重庆地区苏打水行业主营业务收入 

图表：2010-2015年四川地区苏打水行业主营业务收入 

图表：2010-2015年贵州地区苏打水行业主营业务收入 

图表：2010-2015年云南地区苏打水行业主营业务收入 

图表：2010-2015年西藏地区苏打水行业主营业务收入 

图表：2010-2015年重庆地区苏打水行业资产总额 

图表：2010-2015年云南地区苏打水行业资产总额 

图表：2010-2015年西藏地区苏打水行业资产总额 

图表：2010-2015年陕西地区苏打水行业主营业务收入 

图表：2010-2015年甘肃地区苏打水行业主营业务收入 

图表：2010-2015年青海地区苏打水行业主营业务收入 

图表：2010-2015年宁夏地区苏打水行业主营业务收入 

图表：2010-2015年新疆地区苏打水行业主营业务收入 

图表：2010-2015年陕西地区苏打水行业资产总额 

图表：2010-2015年甘肃地区苏打水行业资产总额 

图表：2010-2015年青海地区苏打水行业资产总额 

图表：2010-2015年宁夏地区苏打水行业资产总额 

图表：2010-2015年新疆地区苏打水行业资产总额 

图表：2010-2015年中国居民消费价格指数 

图表：2015年中国居民消费价格水平 

图表：2010-2015年中国城镇居民人均总收入及增长 

图表：2010-2015年中国城镇居民人均可支配收入及增长 

图表：2013-2015年我国不同收入消费者中偏好苏打水的比例分析 



图表：2013-2015年我国不同年龄消费者中偏好苏打水的比例分析 

图表：2013-2015年我国不同地区消费者中偏好苏打水的比例分析 

图表：2013-2015年我国不同收入消费者购买苏打水价格关注度 

图表：2013-2015年我国不同收入消费者中购买苏打水品牌关注度分析 

图表：2013-2015年我国不同年龄消费者购买苏打水购买渠道倾向分析 

图表：2013-2015年我国不同年龄消费者购买苏打水广告关注度分析 

图表：2013-2015年我国不同性别消费者购买苏打水购买包装倾向分析 

图表：2013-2015年我国不同年龄消费者对苏打水忠诚度分析 

图表：2013-2015年我国苏打水优秀品牌 

图表：2015年西藏5100水资源控股有限公司资产负债表 

图表：2015年西藏5100水资源控股有限公司综合损益表 

图表：2015年西藏5100水资源控股有限公司现金流量表 

图表：2013-2015年西藏5100水资源控股有限公司财务指标 

图表：2015年河北承德露露股份有限公司按行业构成经营分析 

图表：2015年河北承德露露股份有限公司按产品构成经营分析 

图表：2015年河北承德露露股份有限公司按地区构成经营分析 

图表：2013-2015年河北承德露露股份有限公司偿债能力分析 

图表：2013-2015年河北承德露露股份有限公司资本结构分析 

图表：2013-2015年河北承德露露股份有限公司经营效率分析 

图表：2013-2015年河北承德露露股份有限公司获利能力分析 

图表：2013-2015年河北承德露露股份有限公司发展能力分析 

图表：2013-2015年河北承德露露股份有限公司现金流量分析 

图表：2013-2015年河北承德露露股份有限公司投资收益分析 

图表：2016-2022年中国苏打水市场规模预测 

图表：2016-2022年中国苏打水总产值预测 

图表：2016-2022年中国苏打水产量预测 

图表：2016-2022年中国苏打水销量预测 

图表：2010-2015年中国苏打水投资规模 

图表：2015年中国苏打水区域投资结构 

图表：2010-2015年中国GDP及增长率 

图表：2010-2015年中国人均GDP及增长率 

图表：2010-2015年中国进出口总额及增长 



图表：历年中国大学毕业生数量 

图表：2016-2022年苏打水平均利润率测算 

图表：2016-2022年中国苏打水投资金额预测 

图表：确定公司战略目标的步骤 

图表：制定公司战略规划的步骤

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/yinliao/P28941T3CU.html

http://www.abaogao.com/b/yinliao/P28941T3CU.html

