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二、说明、目录、图表目录

       一个明显的趋势是随着中小团队推出手机市场，以及产品规格差异化无法实现跨越式突破

，高段位选手过招会更加频繁，品牌建设将会取代产品建设成为拉动销量的重 要因素。用户

一旦形成从产品认知上升到品牌认知趋势，手机品牌数量将会迎来再次洗牌。因此2016年品

牌建设需要提上日程，小品牌一旦掉队将彻底出局。  

      总的来说苹果、三星、华为持续获得中国市场关注度前三；华为成为首个关注度比例超

过10%的国产品牌，vivo、OPPO引领关注度第二梯队。

 2016年上半年中国手机市场各品牌关注度

       

      2016 年上半年中国手机市场参与竞争的112家手机品牌中，前十五品牌累计获得89.3%的关

注比例，接近九成。从具体比例来看，苹果以22.2%的关注获得关 注度第一，三星以微弱差距

屈居第二，关注度为21%，本土品牌华为以15.2%的关注度排比排在第三，同时也是唯一一家

关注度超过10%的国产品牌。 vivo以5.6%的关注比例引领第二梯队，关注比例稍具优势。

      2016 年上半年也是智能手机生死战的上半场，Q2季度苹果重夺关注比例冠军，同时关注比

例提升近两个百分点，不过关注度前三并没有太大变化，但华为关注度比例有 所下降。引领

第二梯队的vivo、OPPO关注度均有较大幅度上扬。荣耀、乐视、金立、nubia等品牌在Q2的

关注度均有提升，其中nubia首次登上 榜单，魅族、小米、中兴均出现关注度下滑，其中小米

从Q1的第十跌出榜单。

 2016年上半年中国手机市场手机品牌关注度比例排名

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国智能手机市场深度调查与市场需求预测报告》

共十四章。首先介绍了智能手机行业市场发展环境、智能手机整体运行态势等，接着分析了

智能手机行业市场运行的现状，然后介绍了智能手机市场竞争格局。随后，报告对智能手机

做了重点企业经营状况分析，最后分析了智能手机行业发展趋势与投资预测。您若想对智能

手机产业有个系统的了解或者想投资智能手机行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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