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二、说明、目录、图表目录

       手机客户端就是可以在手机终端运行的软件。也是无线互联网行业中一个重点发展的项目

，具有重要的意义。  

      以手机客户端产生的产业同样发展迅猛，企业可以无需依赖手机媒体、手机应用即可自己

实现便捷、有效的移动营销。

      手机软件，就是安装在手机上的软件，完善原始系统的不足与个性化。

      随着科技的发展，现在手机的功能也越来越多，越来越强大。

      不是像过去的那么简单死板，目前发展到了可以和电脑相媲美。手机软件与电脑一样，下

载手机软件时还要考虑你购买这一款手机所安装的系统来决定要下相对应的软件。

      早期的手机主流系统有以下：Symbian、Research in Motion、Windows Mobile.但是在2007年

，苹果推出了运行自己软件的iPhone；Google宣布推出Android手机操作系统平台。苹果跟安

卓两款系统凭着强大的优势，迅速占领手机市场大部分份额。

      2012年，除了一些大型企业，比如腾讯，MSN，中关村等拥有自己的手机客户端外，其他

企业无一例外因为技术问题而被手机客户端拒之门外。2013年，中国联通抢先推出10010手机

客户端，覆盖苹果iOS（iPhone）、谷歌安卓（Android）两大主流智能手机平台。以手机客户

端产生的产业同样发展迅猛，森合万源团队认为中国移动，中国联通，中国电信支持的完美e

端是专门为企业提供定制手机客户端的。她通过为企业提供定制手机客户端，而使企业可以

无需依赖手机媒体、手机应用即可自己实现便捷、有效的移动营销。

      随着智能手机的崛起，移动互联网也在短短两年内被广大手机用户所接受，面对全国4亿

多的智能手机用户，移动互联网应用市场也逐渐被商家看重。在人才市场招聘信息中，也出

现了手机客户端开发专员的身影，该类人才的悄然走热。

 按照上榜客户端软件的功能进行分类，分析分类软件的数量比以及分类中软件的竞争程度

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国手机客户端软件市场调查与投资战略研究报告

》共十章。首先介绍了手机客户端软件行业市场发展环境、手机客户端软件整体运行态势等

，接着分析了手机客户端软件行业市场运行的现状，然后介绍了手机客户端软件市场竞争格

局。随后，报告对手机客户端软件做了重点企业经营状况分析，最后分析了手机客户端软件

行业发展趋势与投资预测。您若想对手机客户端软件产业有个系统的了解或者想投资手机客

户端软件行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市



场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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