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一、报告报价

《2016-2022年中国婴儿推车行业深度调研与行业竞争对手分析报告》信息及时，资料详实，

指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户

信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战

略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       婴儿推车，是宝宝最喜爱的散步交通工具，更是妈妈带宝宝上街购物时的必须品。然而根

据宝宝的成长、使用用途，婴儿推车又可以分成很多种类，如：双胞胎婴儿推车、高景观婴

儿车、遮阳蓬婴儿推车、口袋车等。主要是依照载重量为标准，一般测试标准为九到十五公

斤。一般的婴儿车大约可使用三到五年。  

      婴儿手推车，起源于欧洲，至今已有超过三百年以上的历史，但在中国的出现只有十几年

时间，而现在中国已经成为世界上最大的童车制造国，一些国外安全不合标准而被禁用的车

型，却充斥着国内市场，随时威胁着宝宝的安全。如今市面上手推车大致可分为适合一般居

家、外出长时间使用的豪华型（分全躺、半躺）以及强调轻适合经常外出的轻便型（又称伞

车）。另有一种专门作用于户外，轮胎较大（如脚踏车可充气胎）可推动婴儿跑步之三轮车

据联合国人口基金发布的《2014世界人口状况报告》数据，目前全球年龄在18岁以下的儿童

和青年人口共有18亿人，占全球总人口的四分之一，但绝大多数集中在发展中国家。欧美日

等发达国家和地区人口老龄化、低生育率、少子化现象持续。

      美国玩具协会公布的一份报告，数据显示2014年美国童车（不包含婴童手推车）销售额

为12.5亿美元，与2013年同期相比基本持平，2010年这一数据是16.1亿美元。换而言之这几年

美国童车市场是停滞萎缩的。欧盟童车市场的容量与美国相当，情况也近似。另外巴西、印

度等人口众多的新兴市场，近两年经济下滑需求不振；俄罗斯、中东地区受政治因素影响，

经济疲软战乱不断，都影响了童车出口。

      据调查数据显示，会购买婴儿推车的消费者大多数在31-35岁，而宝宝的年龄在0-6个月占

大部分。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国婴儿推车行业深度调研与行业竞争对手分析报

告》共十一章。首先介绍了婴儿推车相关概念及发展环境，接着分析了中国婴儿推车规模及

消费需求，然后对中国婴儿推车市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国婴儿推车面

临的机遇及发展前景。您若想对中国婴儿推车有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将

是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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