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二、说明、目录、图表目录

       豆浆机市场发展驶入&ldquo;快车道&rdquo;，令许多家电企业看到商机。相比电视机、冰

箱等大家电，豆浆机行业堪称&ldquo;暴利&rdquo;，这也成为众多家电企业争相介入的原因之

一。  

      也许在大多数人眼中，豆浆机的产品技术含量并不高，但在业内人士看来，它其实是目前

厨房电器产品中技术含量较高的品类。原因是它属于电动加热系列电器，既需要加热又要转

动，这要求准确控制温度的同时还要对转动的过程进行精细掌握。

      业内人士表示，豆浆机技术最关键的两个环节是粉碎和熬煮，企业也主要在这两个方

面&ldquo;做学问&rdquo;。据了解，从粉碎技术角度来看，目前行业主要分为有网和无网两大

阵营。

      主打有网粉碎技术的阵营认为，这样可以将豆类粉碎得更彻底，制作出的豆浆口感更好。

另一阵营则认为，传统豆浆机因网罩的存在，清洗时存在一些死角，如在高温的情况下把网

罩旋下清洗，容易造成机头下盖螺纹老化、网罩脱落，增加维修成本。熬煮技术也非常关键

，各个厂家技术路线不尽相同。其中温度控制最为关键，刀片在多少度时开始打豆，最高温

、最低温达到多少时进行打豆与熬煮的转换，转换的频率是多少，这些因素都会影响豆浆的

口感，因此需要有精确的程序进行控制。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国豆浆机行业全景调研及投资前景分析报告》依

据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地

调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它

是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经

营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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