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一、报告报价

《2016-2022年中国味精制造市场供需预测及战略数据研究中心报告》信息及时，资料详实，

指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户

信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战

略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       严格意义上而言，根据配方的不同，增鲜调味品经历了3代的发展：以氨基酸为主要原料

的第一代增鲜剂，以呈味核苷酸为主要原料的第二代增鲜剂，以及以酵母抽提物为主要原料

的第三代增鲜剂。99%味精的主要成分是L-谷氨酸钠一水化合物，以碳水化合物（淀粉、大米

、糖蜜等糖质）为原料，经微生物（谷氨酸棒杆菌等）发酵、提取、中和、结晶，制成的具

有特殊鲜味的白色结晶或粉末。  

      从味精的产业链看，上游玉米等原料价格稳中有升，下游需求相对平稳，上下游难以带动

产业的快速发展；未来行业的机会将来自于行业产能淘汰和并购重组后带动的味精产品的涨

价。

      由于味精行业是高粮耗，高污染的行业，国内对味精行业落后产能的淘汰力度不断加大。

在政策的高压之下自2010年底开始了味精行业的第三轮淘汰整合，仅10年到13年味精产能淘

汰就达到75万吨，涉及到的味精生产企业淘汰产能规模也越来越大。到了14年淘汰落后产能

名单中已无味精生产企业，表明行业供需格局渐稳。

      经过2010-2013年四次缩减产能后，2013年底国内味精产能约267万吨左右；其中阜丰、梅花

、伊品产能合计占比达66.3%。目前梅花味精产能达到70万吨、伊品22万吨，在行业产能不变

的情况下阜丰+梅花+伊品市场占有率超过70%，产量市场占有率超过90%。

      如果能顺利完成对伊品的并购，梅花生物的市场议价能力将大大提升，市场将进入双寡头

垄断局面，味精的提价阻力将大大减小。

 各个企业味精产能状况     排序   企业名称   所在地   品牌   产能（万吨）       1   阜丰集团   内蒙

古、陕西、东北   福瑞-雪梅   105       2   梅花集团   内蒙古、新疆   梅花   52（目前70）       3   宁

夏伊品   宁夏银川   伊品   20（目前22）       6   莲花味精   河南   莲花   16       4   山东圣花   哈尔滨

、宁夏   圣花   15       11   山东雪花生物   山东   雪花   12       5   山东菱花   山东   菱花   10       7   中

粮生化   黑龙江       10       9   齐鲁生物科技   山东   三九、骏马、春蕊   9       10   福建武夷味精   福

建   武夷   8       8   山东信乐   山东   信乐   5       12   沈阳红梅   沈阳   红梅   5           总计           267   资

料来源：智研数据研究中心整理

 

      《2016-2022年中国味精制造市场供需预测及战略数据研究中心报告》由智研数据研究中心

公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家

发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据

中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组

织的权威统计资料。



      报告揭示了味精制造行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国味精制造做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国味精制造行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。
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为209.08万吨。
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