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�����[b]2009-2012年中国[b]软饮料[/b]行业调研及投资发展分析报告 内容介绍：[/b]

　　本报告主要依据国家统计局、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国饮

料工业协会、中国经济景气监测中心、国内外相关刊物的基础信息以及软饮料行业研究单位

等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界软饮料行业相关概况[/b]
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　　第二节 部分国家软饮料行业概况
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　　三、印度
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　　六、日本

　　[b]第三章 中国饮料发展问题及未来趋势分析
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　　第二节 饮用水
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　　第五节 含乳饮料

　　一、2009年中国含乳饮料发展趋势

　　六、功能性饮料市场潜力巨大

　　第七节 固体饮料

　　一、定义及配料

　　二、中国固体饮料发展现状分析

　　三、低聚麦芽糖助推固体饮料升级

　　四、2009年初我国固体饮料质量状况

　　[b]第六章 软饮料相关行业分析[/b]

　　第一节 茶叶市场分析

　　一、2009年中国茶叶业发展状况分析

　　二、2009年中国茶叶发展分析

　　五、2009年中国茶叶发展趋势分析

　　第二节 中国奶业发展速度预测
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　　第三节 食糖行业市场分析

　　一、国际和国内食糖产业现状分析

　　二、2009年我国成品糖产量情况

　　三、2009年中国食糖行业分析[/b]

　　第一节 行业概述

　　一、2009年软饮料个性包装分析

　　二、饮料包装的种类

　　三、中国饮料包装行业发展趋势[/b]

　　第一节 经济环境分析

　　一、2009年中国宏观经济发展状况
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　　第二节 饮料行业发展趋势
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　　二、中国饮料发展的方向
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　　第三节 软饮料行业发展趋势

　　一、软饮料发展趋势

　　二、软饮料包装发展趋势

　　三、西藏软饮料发展趋势

　　四、中国果汁饮料行业发展战略[/b]

　　第一节 软饮料市场营销策略分析
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　　五、软饮料营销渠道新亮点

　　第二节 软饮料经营策略分析

　　一、软饮料市场细分策略

　　二、软饮料市场创新策略

　　三、饮料品牌定位与品类规划策略
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　　第三节 软饮料产品营销策略分析

　　一、果汁饮料营销策略分析

　　二、凉茶饮料营销策略

　　三、可口可乐营销策略分析

　　四、王老吉营销策略分析

　　五、哇哈哈本土饮料产品策略

　　六、汇源的渐进营销策略

　　[b]第十二章 软饮料企业发展策略[/b]

　　第一节 我国本土软饮料渠道战略分析

　　一、软饮料行业销售特点和竞争特点



　　二、饮料企业的营销渠道现状
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　　一、软饮料行业的概况
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　　三、顾客关系营销策略

　　第四节 饮料企业创造“虚拟价值”战略分析

　　一、饮料业创造“虚拟价值”的意义

　　二、碳酸饮料：打造虚拟感觉

　　三、果汁市场：策略依浓度而定

　　四、低浓度果汁：靠“虚拟价值”支撑

　　五、纯果汁：凸显营养价值

　　六、中浓度混合果汁：虚实并重

　　七、天然水：水质至上

　　八、功能茶饮料：突出功效

　　九、乳类饮料：策略随市场定位而变

　　十、乳酸菌饮品：紧贴潮流

　　十一、高端奶：营造高端形象
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　　图表：日本软饮料的分类
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