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一、报告报价
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确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。

  官方网站浏览地址：http://www.abaogao.com/b/jiaotong/Q3618955GG.html

  报告价格：印刷版：RMB 9800  电子版：RMB 9800  印刷版+电子版：RMB 10000

  智研数据研究中心

  订购电话：        400-600-8596(免长话费) 010-80993963

  海外报告销售：010-80993963

  传真：               010-60343813

  Email：            sales@abaogao.com

  联系人：             刘老师 谭老师 陈老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.abaogao.com/b/jiaotong/Q3618955GG.html


二、说明、目录、图表目录

       铁路物流(Railway Logistics)是依托铁路的点、线集合，发挥基础设施和生产运营两个层面

的网络经济特征，联结供给主体和需求主体，根据铁路资源配置和优化条件，将运输、储存

、装卸、搬运、包装、流通加工、配送、信息处理等功能有机结合，是物品从供应地向接受

地实体流动的计划、实施与控制的过程。

       与现代物流企业相比，铁路货物运输代理业尚存在以下差距。一是现代物流企业一般是向

用户提供全面的服务，而铁路运输代理企业则只提供铁路运输代理服务，从服务范围、服务

质量上，铁路运输代理企业很难与现代物流企业竞争。二是一般大型的现代物流企业都有遍

及全球的集结、配送节点，选择运输工具灵便自如，而铁路运输代理企业的运输工具比较单

一，在经营的灵活性上显然不够。三是现代物流企业已建立起功能完善的、面向社会的电子

商务网络，实现各类信息的快速传递，情报活动高效准确，而铁路运输代理企业在信息化建

设方面还远不能满足需要。《关于加快我国现代物流发展的若干意见》和《关于促进我国现

代物流业发展若干政策措施的意见》发布落实加快了物流业的发展。物流相关的部门合力在

逐步形成，政策环境在逐步改善，支持现代物流业发展的政策体系也在逐步完善。

      近几年，中国快运速递产业发展迅速，目前已经在中国东部地区形成了以沿海大城市群为

中心的4大区域性快运速递圈。同时这4大快运速递圈又以滚动式、递进式的扇面辐射，带动

中部和西部地区的发展。部分大城市和特大城市已经成为区域性快运速递产业发展中心，而

且全国范围内形成了以基本交通运输干线为基础的若干快运速递通道，使中国快运快递业的

点&mdash;&mdash;轴&mdash;&mdash;面系统初步形成。

      2016年全国铁路货运总发送量完成33.32亿吨，比上年减少0.26亿吨，下降0.8%。其中，国

家铁路26.52亿吨，比上年下降2.3%。全国铁路货运总周转量完成23792.26亿吨公里，比上年增

加37.95亿吨公里，增长0.2%。其中，国家铁路21273.21亿吨公里，比上年下降1.5%。集装箱、

商品汽车、散货快运量比上年分别增长40%、53%和25%。

      智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国铁路物流行业分析与投资机遇预测报告》依据

国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调

研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是

业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营

和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行业分

析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资咨询

报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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