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位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       随着科技的进步，人们生活水平逐渐提高，对卫生健康问题更加重视，琳琅满目的清洁用

品映入眼帘。湿巾作为新型清洁卫生用品，正在为人们清洁生活努力。

       湿巾市场已在中国存在了30多年，但是真正发展起来还是在&ldquo;非典&rdquo;以后。然

而，相较发达国家，国内市场湿巾的总体普及率仍较低。近年来，随着湿巾逐渐被中国消费

者接受，越来越多的湿巾出口企业将目光转向国内市场，调整战略目标，以本土消费群体为

重心，进行开拓创新。

       现在，很多企业只是尝试性地进入湿巾市场，并没有把它作为一个完全独立的产品品类来

发展。同时，碍于湿巾暂时还不能像普通纸巾市场一样成为人们的必需品，所以受整体市场

的销量厂家推广的投入以及消费者对其认知度等诸多因素的限制，湿巾市场离真正的独立市

场尚都存在着一定距离但是必须看到，这几年消费者对湿巾的自发性接受程度已经逐渐成熟

，做的企业多了，买的人也多了，湿巾市场面临一个很大的机遇业界预测，中国的湿巾市场

正处于&ldquo;井喷铺垫期&rdquo;，需要来一次破冰，从而拉动整个行业的增长市场趋势无法

控制，因此，湿巾品类市场的引爆，只是个时间早晚的问题。

      湿巾的市场需求越来越大，越来越广，湿巾从最初的清洁功能逐渐延伸出护肤、滋养、抑

菌的功效，从单一的清洁湿巾过渡至功能型湿巾，湿巾市场的发展前景不容置疑！作为一种

生活清洁护理用品，湿巾产品代表了更健康、卫生、便捷的生活态度，势必会开辟一个新的

生活规范。2007-2015年我国湿巾行业需求量情况资料来源：公开资料整理

      2015年年底统计在册的湿巾生产企业约850家，比上年增加60家，生产商主要分布在浙江、

广东、江苏、上海、福建、山东、辽宁、北京等地，但全国性品牌不多，市场集中度相对较

高。有很多企业是给其他国内企业或零售商做贴牌或给国外生产OEM产品。2009-2015年我国

湿巾行业企业数量资料来源：公开资料整理2009-2015年我国湿巾行业产量情况资料来源：公

开资料整理

       智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国湿巾产业深度调研与投资趋势研究报告》依据

国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调

研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是

业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营

和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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