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二、说明、目录、图表目录

      我国全装修市场发展晚，空间巨大： 1）我国住宅全装修政策发展始于 2002 年《商品住宅

装修一次到位实施细则》，和日本（ 年《商品住宅装修一次到位实施细则》，和日本（ 20 世

纪 60 年代） 等发达国家相比，起步较晚展滞后全装修市场正处成长期； 等发达国家相比，

起步较晚展滞后全装修市场正处成长期； 2）现阶 段我国全装修渗透率不足 20% ，北上等一

线城市渗透率可达 50% ，单相较 于发达国家 80% 的渗透率成长空间巨大 。

      我国和美、日全装修行业发展对比：发展晚，渗透率低     -   中国   日本   美国       开始阶段  

20世纪末   20世纪60年代   20世纪60年代       首部政策发布时间   2002   1959   &mdash;&mdash;       

当下渗透率   15%-20%   ＞80%   ＞80%   资料来源：公开资料整理      长租公寓对于购房需求的

挤出效应，2020年全装修市场规模超5000亿元，四年CAGR达26%，2025年全装修市场规模有

望破万亿：1）将住宅新开工面积分为普通住宅（购房需求）新开工和长租公寓（租赁需求）

新开工面积，①考虑2017-2020年长租公寓新开工满足10%的租客需求（现阶段满足2%的租客

需求），2021-2025年长租公寓新开工面积满足30%的租客需求，则2017-2020/2021-2025新开工

面积达4.29/13.4亿平米，假设每年以匀速递增，则2017-2020年/2021-2025年均长租公寓新开工

面积为1.07/2.68亿平米，②根据2020/2025年住宅新开工面积分别为14.39亿平米，则2020/2025

年普通住宅新开工为13.32/11.71亿平米；2）2020/2025年普通住宅全装修比例按30%/50%预计

，假设长租公寓全装修比例达100%，按全装修1000-1200元/平米的价格测算，预计2020年全装

修市场规模为5068-6082亿元，四年CAGR达26%，预计2025年全装修市场规模达8536-10244亿

元，九年CAGR达17%。考虑长租公寓对于购房需求的挤占，预计2020年全装修市场规模

超5000亿元，四年CAGR达26%，2025年全装修市场规模有望破万亿资料来源：公开资料整理

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国全装修行业市场分析与投资机遇预测报告》共

十二章。首先介绍了中国全装修行业市场发展环境、全装修整体运行态势等，接着分析了中

国全装修行业市场运行的现状，然后介绍了全装修市场竞争格局。随后，报告对全装修做了

重点企业经营状况分析，最后分析了中国全装修行业发展趋势与投资预测。您若想对全装修

产业有个系统的了解或者想投资中国全装修行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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第三章2016-2017年世界全装修房行业发展状况分析
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一、2015-2017年中国全装修房市场需求分析

二、2018-2024年中国全装修房市场需求预测预计2020年全装修市场规模达5千亿元（四

年CAGR达20%），预计2025年全装修市场规模超7千亿元：根据十三五规划，2020年新开工全

装修成品住宅面积达30%。1）据预测，2017/2018/2019年住宅新开工面积同增10%/6.5%/6%

，2020-2025年，地产新开工面积维持0增长，2016年地产新开工面积为11.59亿平米，

则2020/2025年地产新开工面积均为14.39亿平米；2）估计现阶段全装修渗透率17.5%，全装修

每平米1000-1200元的装修价格，预计2020年全装修市场规模达4318-5181亿元，2016-2020年四

年CAGR达20%；3）假设2025年全装修渗透率达50%，预计2025年全装修市场规模达7196-8635

亿元。

预计2025年全装修市场规模超7千亿元     -　   2016   2020   2025       全装修价格（元/平米）   1000 



 1200   1000   1200   1000   1200       全装修渗透率   17.50%   17.50%   30%   30%   50%   50%       住宅新

开工面积（亿平米）   11.59   11.59   14.39   14.39   14.39   14.39   资料来源：公开资料整理
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