
2018-2024年中国跨境电商

零售行业市场运营态势与投资商机研究咨询报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com


一、报告报价

《2018-2024年中国跨境电商零售行业市场运营态势与投资商机研究咨询报告》信息及时，资

料详实，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得

优质客户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把

握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。

  官方网站浏览地址：http://www.abaogao.com/b/maoyi/Q361895DSG.html

  报告价格：印刷版：RMB 8000 电子版：RMB 8000 印刷版+电子版：RMB 8200   

  智研数据研究中心

  订购电话：        400-600-8596(免长话费) 010-80993963

  海外报告销售：010-80993963

  传真：               010-60343813

  Email：            sales@abaogao.com

  联系人：             刘老师 谭老师 陈老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.abaogao.com/b/maoyi/Q361895DSG.html


二、说明、目录、图表目录

       1997年-2007年，跨境电商刚刚起步，中国的外贸B2B电子商务网站中国化工网、中国制造

网、阿里巴巴（国际站）等相继成立；2008年-2013年，面向海外个人消费者的中国跨境电商

零售出口业务（B2C/C2C）蓬勃发展起来，DX（2006年）、兰亭集势（2007年）、阿里速卖

通（2009年）皆是顺应这一趋势成长起来的跨境电商B2C网站。2014年至今，中国对跨境电商

零售进口做出监管制度创新，促进了中国跨境电商零售进口的迅猛发展，诞生了一大批跨境

电商零售进口平台和企业，包括天猫国际、网易考拉、聚美优品、洋码头、小红书等，整个

行业在2015年迎来了爆发式增长。中国跨境电商发展历程数据来源：公开资料整理

      11月24日，《国务院关税税则委员会关于调整部分消费品进口关税的通知》正式出台。《

通知》要求，自2017年12月1日起，以暂定税率方式降低部分消费品进口关税。本次降低的消

费品进口关税，范围涵盖食品、保健品、药品、日化用品、衣着鞋帽、家用设备、文化娱乐

、日杂百货等各类消费品，共涉及187个8位税号，平均税率由17.3%降至7.7%。

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国跨境电商零售行业市场运营态势与投资商机研

究咨询报告》共十四章。首先介绍了跨境电商零售相关概念及发展环境，接着分析了中国跨

境电商零售规模及消费需求，然后对中国跨境电商零售市场运行态势进行了重点分析，最后

分析了中国跨境电商零售面临的机遇及发展前景。您若想对中国跨境电商零售有个系统的了

解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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3.2.2上游产业供给分析
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4.4.2国际跨境电商零售行业规模预测
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 第六章中国跨境电商零售行业运行指标分析及预测

2015年，跨境电商交易规模达到4.8万亿，2010年-2015年均增速32%，未来5年内预计可以保

持20%的高增速。其中，行业结构存在稳定变化趋势。根据跨境电商销售方向不同，可以划

分为跨境出口和跨进进口，跨境出口占据市场主要地位，但目前呈现跨进进口市场占比逐渐

扩大的趋势，2015年跨境进口市场占比16.9%，预计2020年跨境进口电商占比将上升到25%。

根据跨境电商服务对象的不同，可以分为跨境B2B和跨境B2C，其中跨境B2C的市场占比也呈

现逐渐扩大的趋势，2015年跨境B2C市场占比15.7%，2020年跨境电商B2C占比将上升到30.5%

。跨境出口B2B行业规模在跨境电商市场内占比最大，2015年为71.05%，但其占比呈逐渐下滑

趋势。数据显示，2015年，中国出口跨境电商中B2B市场交易规模为3.73万亿元，同比增

长23%。跨境出口B2C和跨境进口B2B在跨境电商市场占比分别为14.67%和12.04%，呈现逐年

上升的态势2008年-2020年跨境电商交易规模及我国货物进出口总值数据来源：公开资料整

理2012-2020及年跨境电商零售及B2B市场占比数据来源：公开资料整理2012-2020年跨境电商

进口及出口市场占比数据来源：公开资料整理
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 第十一章2018-2024年中国跨境电商零售行业发展趋势与投资机会研究

11.12018-2024年中国跨境电商零售行业市场发展潜力分析

11.1.1中国跨境电商零售行业市场空间分析

11.1.2中国跨境电商零售行业竞争格局变化

11.1.3中国跨境电商零售行业互联网+前景

11.22018-2024年中国跨境电商零售行业发展趋势分析

11.2.1中国跨境电商零售行业品牌格局趋势

11.2.2中国跨境电商零售行业渠道分布趋势

11.2.3中国跨境电商零售行业市场趋势分析

11.32018-2024年中国跨境电商零售行业投资机会与建议

11.3.1中国跨境电商零售行业投资前景展望

11.3.2中国跨境电商零售行业投资机会分析

11.3.3中国跨境电商零售行业投资建议

 第十二章2018-2024年中国跨境电商零售行业投资分析与风险规避12.1中国跨境电商零售行业

关键成功要素分析



12.2中国跨境电商零售行业投资壁垒分析

12.3中国跨境电商零售行业投资风险与规避

12.3.1宏观经济风险与规避

12.3.2行业政策风险与规避

12.3.3上游市场风险与规避

12.3.4市场竞争风险与规避

12.3.5技术风险分析与规避

12.3.6下游需求风险与规避

12.4中国跨境电商零售行业融资渠道与策略

12.4.1跨境电商零售行业融资渠道分析

12.4.2跨境电商零售行业融资策略分析

 第十三章2018-2024年中国跨境电商零售行业盈利模式与投资战略规划分析

13.1国外跨境电商零售行业投资现状及经营模式分析

13.1.1境外跨境电商零售行业成长情况调查

13.1.2经营模式借鉴

13.1.3国外投资新趋势动向

13.2中国跨境电商零售行业商业模式探讨

13.2.1行业主要商业模式

13.2.2自建模式

13.2.3特许加盟模式

13.2.4代理模式

13.3中国跨境电商零售行业投资发展战略规划

13.3.1战略优势分析

13.3.2战略机遇分析

13.3.3战略规划目标

13.3.4战略措施分析

13.4最优投资路径设计

13.4.1投资对象

13.4.2投资模式

13.4.3预期财务状况分析

13.4.4风险资本退出方式

 



第十四章研究结论及建议ZYZF

14.1研究结论

14.2投资建议

14.2.1行业发展策略建议

14.2.2行业投资方向建议

14.2.3行业投资方式建议ZYZF

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/maoyi/Q361895DSG.html

http://www.abaogao.com/b/maoyi/Q361895DSG.html

