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二、说明、目录、图表目录

      SUV汽车全称是SportUtility Vehicle，中文意思是运动型多用途汽车。现在主要是指那些设

计前卫、造型新颖的四轮驱动越野车。SUV一般前悬架是轿车型的独立悬架，后悬架是非独

立悬架，离地间隙较大，在一定程度上既有轿车的舒适性又有越野车的越野性能。由于带

有MPV式的座椅多组合功能，使车辆既可载人又可载货，适用范围广。  

 行业主要产品大类     按车型尺寸分   车型尺寸   代表车型       小型   长度&le;4000mm   菲亚

特Panda、瑞麒X1、众泰2008、众泰5008、哈弗M1、哈弗M4、金杯S30、瑞风s3       紧凑型  

4000mm&le;长度&le;4300mm   景逸x3、MINI Countryman、猎豹CS7、哈弗M2、别克昂科拉、

长安CS35、雪佛兰创酷、三菱新劲炫、哈弗h6、宝骏560、北京现代ix25、英致G3、中华V5、

福特翼虎、日产逍客、北京现代新ix35、起亚智跑、大众途观、本田CR-V、北京现代全新途

胜、江铃陆风X5、江淮瑞鹰、奇瑞瑞虎、海马S7、奔驰GLK、帝豪EX7、路虎极光、欧宝安德

拉、雷诺科雷傲、讴歌RDX、力帆X60       中型   4300mm&le;长度&le;4600mm   本田CR-V、现

代途胜、景逸SUV、日产逍客、现代ix35、起亚智跑、大众途观、江淮瑞鹰、奇瑞瑞虎、海马

骑士、奔驰GLK、帝豪EX7、路虎极光、宝马X3、吉普牧马人二门版、欧宝安德拉、雷诺科

雷傲、讴歌RDX       中大型   4600mm&le;长度&le;5000mm   众泰T600、猎豹Q6、奥迪Q5、宝

马X3、大切诺基、大众途锐、凯迪拉克SRX、讴歌MDX、讴歌ZDX、宝马X5、保时捷卡宴、

道奇酷威、比亚迪S6、猎豹CS6、长城哈弗H6、沃尔沃XC60、沃尔沃XC90、丰田FJ酷路泽、

丰田汉兰达、全新胜达、陆风X8、陆风X6、江铃驭胜、三菱帕杰罗、奔驰G级、奔驰M级、

路虎发现、路虎揽胜运动版、吉利全球鹰GX7、纳智捷大7、广汽传祺GS5       全尺寸   长

度&ge;5000mm   别克昂克雷、凯迪拉克凯雷德、奥迪Q7、英菲尼迪QX56、林肯领航员、日产

途乐、奔驰GL450、雷克萨斯LX570、丰田红杉、兰德酷路泽、悍马H2、福特Explorer、路虎

揽胜   资料来源：公开资料整理

 SUV主要品牌分类     -   代表车型       超豪华SUV：300万以上   日产Juke-R（约合357.09万）、

路虎揽胜巅峰创世典藏版（339.8万）、奔驰G65 AMG（378万）、英特诺帝Artemis（398万起

）、宾利添越（398万起）、世爵D12（608万）、凯佰赫战盾（898万起）       豪华SUV：100

万-300万   保时捷卡宴GTS、凯迪拉克凯雷德、英菲尼迪QX56、奔驰GL550、雷克萨斯LX570

、奔驰ML500、宝马X5 M、宝马X6 M、奔驰G63 AMG、丰田红杉、林肯领航员       高档SUV

：60万-100万   保时捷Macan、路虎极光、讴歌RDX、吉普大切诺基、雷克萨斯RX350、英菲

尼迪FX35、讴歌MDX、沃尔沃XC90、大众途锐、 奥迪Q7 35 TFSI、奥迪SQ5、奔驰GLA45

AMG、丰田兰德酷路泽       中高档SUV：30万-60万   斯巴鲁驰鹏、丰田Venza、道奇酷威

、MINI Paceman、宝马X1、宝马X3、沃尔沃XC60、奥迪Q5、丰田普拉多、丰田汉兰达、现



代维拉克斯、日产楼兰、比亚迪唐、福特探险者、路虎发现神行、林肯MKC       经济型SUV

：12万-30万   荣威RX5、福特翼虎、江铃驭胜、东风风度MX6、广汽传祺GS5、中华V5、荣

威W5、纳智捷大7SUV、欧宝安德拉、雷诺科雷傲、标致3008、斯巴鲁XV、北京现代全新途

胜、本田XR-V、本田CR-V、大众途观、北京现代新ix35、日产逍客、哈弗H6、哈弗H8、哈

弗H9、起亚智跑、奔腾X80、双龙柯兰多、双龙爱腾、双龙享御、丰田RAV4、斯柯达Yeti、

绅宝X65、别克昂科威、全新胜达、北京现代ix25       实用型SUV：12万以下   景逸x3、景逸X5

、陆风X5、哈弗H1、哈弗H2、众泰大迈X5、北汽幻速S2、北汽幻速S3、力帆X60、众泰5008

、奇瑞瑞虎、哈弗M4、金杯S30、长安CS35、黄海旗胜F1、比亚迪S6 众泰T600   资料来源：公

开资料整理

 

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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据海关统计： 2015年，汽车商品进出口总额1573.72亿美元，同比下降13.96%。其中：进口金

额773.26亿美元，同比下降21.58%；出口金额800.46亿美元，同比下降5.06%。

参考国家统计局及中国海关数据，2015年我国汽车制造业销售收入在66644.10亿元左右，年度

进口总金额为5010.88亿元，出口金额为4840.61亿元，国内汽车制造业国内需求市场规模

为66473.83亿元，规模较上年同期下滑1.6%。
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