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二、说明、目录、图表目录

       生活在大气污染问题越来越严重、H7N9禽流感病毒死灰复燃，埃博拉病毒席卷非洲的环

境下，国民群众的健康，乃至生命都随之受到严重威胁，外出配戴口罩的人越来越多，但

除FSC口罩外，尚无一款口罩可以同时应对雾霾、H7N9病毒、埃博拉病毒、流感病毒等有害

物质，而FSC&bull;F &reg;-99VFE高性能防护口罩的问世将改变口罩产品的这一行业缺憾。  

 防雾霾口罩十大品牌排名

 

      当PM2.5浓度每增加103微克 立方米时，居民全部死因的超额死亡风险会增加2.29%，滞后

时间在1-2天。心脑血管疾病增加的超额死亡风险更高，为3.08%。所以不少人选择戴口罩来

防止雾霾伤害身体。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国防雾霾口罩行业全景调研及投资前景分析报告

》共十二章。首先介绍了防雾霾口罩相关概念及发展环境，接着分析了中国防雾霾口罩规模

及消费需求，然后对中国防雾霾口罩市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国防雾霾

口罩面临的机遇及发展前景。您若想对中国防雾霾口罩有个系统的了解或者想投资该行业，

本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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