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二、说明、目录、图表目录

      服装，指的是衣服鞋包玩具饰品等的总称，多指衣服。服装在人类社会发展的早期就已出

现，古代人把身边能找到的各种材料做成粗陋的&ldquo;衣服&rdquo;用以护身。人类最初的衣

服是用兽皮制成的，包裹身体的最早&ldquo;织物&rdquo;用麻类纤维和草制等成。在国家标准

中对服装的定义为缝制，穿于人体起保护和装饰作用产品，又称衣服。  

      现代服装复杂多样，可按下面几个方面分类：性别年龄特征、服装序列中应用情况、人们

活动的性质、季节、织物质地种类等。按人们活动性质可分为生活服装、运动服装、工作服

装、军用服装、戏剧服装等。各种不同服装品种对材料的选择各有其特定的要求。 

      我国服装市场规模由2011年的人民币7966亿元增加至2016年的人民币16272.5亿元，复合年

增长率为15.4%。中国的人均可支配收入及净收入持续上升，为市场增长的主要推动因素。

于2016年至2020年的预测期间，预期中国服装市场按复合年增长率14.2%稳定增长。中国服装

市场的零售额预测于2020年将达人民币27543亿元。中国服装市场的四大销售渠道为购物中心

、百货公司、独立商店及网上平台。 

      当下我国服装行业庞大的人口基数已经让我国成为了世界上最大的服装零售市场。但是需

要注意的是，与其他发达国家相比，我国人均服装指出仍旧较低，远远落后于日本、英国等

。这些信息充分显示出我国服装行业仍旧存在广阔的发展空间。 
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