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二、说明、目录、图表目录

       体育用品行业是体育产业的重要组成部分，具体包括体育器材及配件制造、训练健身器材

制造、球类制造、运动防护用具制造以及其他体育用品制造等。       随着国内居民收入水平的

提高，国内体育用品市场需求快速增长；同时，国内体育用品出口规模继续保持稳定增长，

带动国内体育用品行业规模不断扩大。       根据《中国体育用品产业发展白皮书》统计数据显

示，2007 年至 2015 年，体育用品业年增加值从 1,009.00 亿元增长到 2,755.50 亿元，年复合增

长率为 13.38%，体育用品行业发展迅速。2007-2015 年中国体育用品行业增加值情况数据来源

：公开数据整理       体育用品行业包括体育器材及配件制造、训练健身器材制造、球类制造、

运动防护用具制造以及其他体育用品制造等，其中体育器材及配件制造收入占比高，2015 年

体育器材及配件收入占体育用品制造业比重为 28.45%。2015 年体育用品制造行业细分行业主

营业务收入占比状况数据来源：公开数据整理       虽然我国体育用品行业市场规模发展迅速，

但是行业增加值在国民生产总值中的比重明显较低，2015 年我国体育用品行业增加值占 GDP 

的比重为 0.3999%，远低于发达国家 2%-3%水平。随着未来国内居民收入水平的不断提高，

体育用品市场需求继续保持稳定增长，国内体育用品行业仍有明显的市场空间。2017年11月

全国体育用品制造业工业生产者出厂价格指数     指标   体育用品制造业工业生产者出厂价格

指数(上年同月=100)       2017年11月   100       2017年10月   100       2017年9月   100.2       2017年8月  

100.5       2017年7月   100.7       2017年6月   100.8       2017年5月   101       2017年4月   101       2017年3月 

 101       2017年2月   100.4       2017年1月   99.9       2016年12月   100.3       2016年11月   100.3   数据来源

：国家统计局，智研数据研究中心整理

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国体育用品行业市场分析与投资决策研究报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

       智研数据研究中心智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场

调查报告，行业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业

调查报告,投资咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供

商。
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第五章 中国球类器械产品运行走势分析第.一节 中国球类产品发展现状分析一、球类制造概

述二、哥伦比亚对中国球类产品征收反倾销税三、中国球类质量抽样合格率分析四、江山羽

毛球产业分析第二节 中国球类运动器材的技术现状分析一、网球二、棒球三、橄榄球四、高

尔夫球五、足球 

第六章 中国健身器材产业运行动态分析第.一节 中国健身器材分析一、健身器材概述2017年10

月全国健身及康复器械进口统计表 单位：万美元     商品名称   计量单位   当月数量   当月金额  

一至当月量   一至当月额   去年同期量   去年同期额   量同比增长   额同比增长       健身及康复器

械   吨   1351.2   1356.6   10080.8   14677.5   8875.6   14100.2   13.58   4.09   数据来源：中国轻工业联合

会，智研数据研究中心整理2017年10月全国健身及康复器械出口统计表 单位：万美元     商品



名称   计量单位   当月数量   当月金额   一至当月量   一至当月额   去年同期量   去年同期额   量

同比增长   额同比增长       健身及康复器械   吨   96918.5   28048.5   832732.7   223416.6   795086.5  

208508.3   4.73   7.15   数据来源：中国轻工业联合会，智研数据研究中心整理二、中国健身器材

行业发展之路三、中国健身器材市场难撬动四、厦门口岸健身器材出口分析第二节 中国室内

健身器材分析一、室内健身器材的种类二、家庭健身器市场销售回升第三节 中国健身器材用

材料分析一、健身器材升温带动钢材需求二、健身器材用钢品种趋向多样化三、塑料在健身

器材市场的应用 
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