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二、说明、目录、图表目录

      跨境电子商务是指分属不同关境的交易主体，通过电子商务平台达成交易、进行支付结算

，并通过跨境物流送达商品、完成交易的一种国际商业活动。跨境电子商务从进出口方向分

为：出口跨境电子商务和进口跨境电子商务。从交易模式分为B2B跨境电子商务和B2C跨境电

子商务。  

      随着2015年&quot;互联网+&quot;时代的来临，跨境电商已经站到了资本市场的风口上。跨

境电商有望成为对冲出口增速下台阶的利器。以跨境电商为代表的新型贸易近年来的发展脚

步正在逐渐加快，并有望成为中国贸易乃至整个经济的全新增长引擎。目前，我国的跨境电

子商务主要是以平台为主导，企业自建交易平台尚不普遍，未来随着环境和支撑体系的改善

、新技术的不断运用，跨境电子商务的产业链将逐步形成。目前，我国境内通过各类电子商

务平台开展跨境电商业务的外资企业已有30多万家，跨境电商平台企业达6000多家。跨境电

商行业主要供给区域集中在东部沿海一二线城市，随着跨境电商行业的不断发展，出口卖家

正在从广东、江苏、浙江向中西部拓展。 

      随着跨境电商的快速发展，我国跨境电商交易额不断增长。2014年我国跨境电商交易额

约3.9万亿元，其中跨境出口金额为3.38万亿元，跨境进口金额为0.52万亿元。2016年我国跨境

电商进出口贸易额达6.3万亿元,其中跨境出口金额为5.34万亿元，跨境进口金额为0.96万亿元

。从结构上看，跨境出口电商的比例将长期高于跨境进口电商的比例，中国跨境电商的发展

将始终以出口为主，进口为辅。预计到2020年，中国跨境电商交易规模将达11.9万亿元，占中

国进出口总额的约37.6%。

 2014-2020年中国跨境电商交易预测

 

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国跨境电商产业深度调研与发展趋势研究报告》

共十四章。首先介绍了跨境电商相关概念及发展环境，接着分析了中国跨境电商规模及消费

需求，然后对中国跨境电商市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国跨境电商面临的

机遇及发展前景。您若想对中国跨境电商有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您

不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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