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二、说明、目录、图表目录

 前言

       高尔夫产业虽然在国内发展迅速，但受产业政策的影响，产业发展环境较为恶劣，产业较

少得到社会和政府相关部门的支持。高尔夫场地建设所引发的土地占用问题、淡水资源浪费

问题、环境污染问题等倍受诟病和非议。受高尔夫运动定位偏差、政策限制和舆论误导等多

方面因素的影响，高尔夫运动在国内的发展现状总体堪忧。

       国外普及化程度很高的一项平民运动，在我国却有着极高的社会敏感性，政策的限制直接

还导致到这项运动及产业发展的放缓和研究的滞后。目前，国内还没有一家官方、权威机构

发布高尔夫球场方面的具体数据，没人能准确说出我国到底有多少家高尔夫球场。一些业内

组织或个人虽然相继发布了一些统计数据，但数据之间却相差甚远。

       2009年我国高尔夫核心人口数量约30万人，打球轮次872万次，设施数量348家，球洞7772

个，折合18球洞数量432个。到2015年我国高尔夫核心人口数量39万人，打球轮次1002万次，

设施数量438家，球洞9753个，折合18球洞数量542个。

 2009-2016年中国高尔夫设施及球洞现状资料来源：智研数据研究中心整理

 

       本高尔夫俱乐部行业研究报告是智研数据研究中心公司的研究成果，通过文字、图表向您

详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其多年的行业研究

经验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位

。本中国高尔夫俱乐部行业研究报告是2017-2018年度，目前国内最全面、研究最为深入、数

据资源最为强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

       本研究咨询报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、智研数据研究中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与

我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

       报告揭示了中国高尔夫俱乐部行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国高尔夫俱乐部行

业做了重点企业经营状况分析，并分析了中国高尔夫俱乐部行业发展前景预测。为战略投资

者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据

，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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 2016年美洲高尔夫球产业概况     土地面积   24,256,000   km2/9,365,000 miles2       国家   34       打高

尔夫球的国家   34       高尔夫设施   17,748       高尔夫球洞   298,254       18孔当量   16,570       私人会

所   4,148       公共会所   13,600       人口   537,550,473       每高尔夫洞人口数   1,802   资料来源

：RandA

 美洲高尔夫球场数量TOP5     国家   球场个数：个       美国   15047       加拿大   2295       墨西哥  

239       多米尼加   27       波多黎各   17    资料来源：公开资料整理

 

20世纪后半期，美国政府推出了一系列发展高尔夫行业的政策，将许多垃圾填埋场、废弃军

事基地等闲置土地以低租金提供给私营业主建造并经营高尔夫球场。美国政府在高尔夫行业

的投资、规划、建设、管理、土地、税收等各个方面均制定了较为完整的引导性、扶持性的

法律法规，推动了高尔夫行业快速发展，使得高尔夫密切融入美国人民的日常生活。

截至2016年底，美国共有15,047个高尔夫设施，占世界总数的45%，高尔夫人口数2,470万，占

总人口比例的7.66%。高尔夫设施绝对数与人均高尔夫设施数都位列世界第 一。世界四大高尔

夫赛事中，有三项在美国举办，这些赛事推动了美国的高尔夫行业发展，也带来了巨大的经

济效益。2011年，美国高尔夫产业总产值已经达到688亿美元。2015年，美国的高尔夫用品年

零售额达到全球市场的37%，已经形成了全球最大的高尔夫市场。同时，2011年，美国高尔夫

慈善产值为39 亿美元，影响力超过美国职棒大联盟（MLB）、美式橄榄球（NFL）、美国职

业男子篮球联赛（NBA）、和美国冰球联盟（NHL）的总和。

高尔夫运动与文化教育协同效应相对突出。美国成熟的球会有组建自己的高尔夫私立学校，

学生可以通过获得高尔夫球奖学金成功进入美国常春藤名校，随后可以选择是否继续职业化

球手之路。与其他运动相比，高尔夫运动与学生的文化教育结合更为紧密，运动与教育发展

协同效应更为突出。

美国卡罗韦高尔夫公司为全球最大高尔夫球具制造商。公司成立于1982 年，1992年在纽交所

上市。公司主营高尔夫球杆、高尔夫球及配件的生产、销售，是目前全世界最大的高尔夫球

具制造商。公司2016 财年上半年营业收入5.2 亿美元，同比增长0.96%；净利润7249.5 万美元，

同比增长49.05%。2015 年营业收入8.44亿美元，净利润1456.8 万美元，其中高尔夫球与推杆营

收占比合计为27%。
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