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二、说明、目录、图表目录

       婴幼儿奶粉是根据不同生长时期婴幼儿的营养需要进行设计的，以奶粉、乳清粉、大豆、

饴糖等为主要原料，加入适量的维生素和矿物质以及其他营养物质，经加工后制成的粉状食

品。一般来说，婴儿是指年龄在12个月以内的孩子，幼儿是指年龄在1-3岁的孩子，因此这种

奶粉一般分阶段配制，分别适于0-6个月、6-12个月和1-3岁的婴幼儿食用，它根据不同阶段婴

幼儿的生理特点和营养要求，对蛋白质、脂肪、碳水化合物、维生素和矿物质等五大营养素

进行了全面强化和调整。目前，婴儿奶粉多是以牛乳作为基本原料再将之&ldquo;母乳

化&rdquo;而成，也就是尽量模拟人类母乳的成分制作。一般婴儿奶粉吃到一岁左右，都不会

有营养缺乏的顾虑。但是婴儿奶粉内无法涵盖母乳中可以帮助消化的酵素及免疫蛋白等对抗

细菌的有益成分。  

      中国乳业起步晚、起点低，但发展迅速。特别是改革开放以来，奶类生产量以每年两位数

的增长幅度迅速增加，远远高于1%的同期世界平均水平。中国乳制品产量和总产值在最近

的10年内增长了10倍以上，取得了显著成就。近几年，国内乳制品行业继续呈稳步增长态势

，产业整体素质不断提升，奶牛标准化规模养殖加快推进，生鲜乳质量安全得到保障，居民

奶类消费信心逐步恢复，人均消费量稳步增加，现代奶业的基础格局正在形成，我国奶业发

展又站在了新的起点上。2013年我国规模以上企业乳制品产量共计2698.0万吨，比上年略有所

增长。另外乳制品行业目前仍处于整改期间，2013年以来国务院及有关部门相继颁布了一系

列的政策法规，对乳制品企业的管理、生产、经营进行改革、规范与指导。尽管我国年人均

奶占有量上升很快，但与世界平均水平相比仍有较大差距。同时，城乡之间、地区之间的乳

品消费也极不平衡，广大农村乳品市场潜力巨大，有待挖掘。随着二三线城市和农村乳制品

消费量的逐步增长，我国乳制品行业将会迎来更加广阔的发展空间。 

      目前我国乳品企业共有1500家左右，婴幼儿奶粉在企业生产的奶粉总量中，占到了三分之

一以上，但在目前的婴幼儿奶粉中，高档奶粉的比例远不到三分之一，因此其市场空间还非

常广阔。

      中国婴幼儿奶粉市场比较激烈，婴幼儿奶粉市场前十品牌市场总占有率约2/3，品牌之间占

有率相差不大，没有显示出一家独大的情况。通过对全国大型零售企业的月度、年度市场销

售数据监测，2015年度中国婴幼儿奶粉十大品牌排名如下：

      品牌名称   市场综合占有率（%）   市场销售份额（%）   市场覆盖面（%）       惠氏   9.5  

15.85   5.27       美赞臣   8.23   12.91   5.1       伊利   7.35   8.42   6.63       合生元   6.95   10.74   4.42       雅

培   6.58   8.28   5.44       雀巢   6.2   5.28   6.8       贝因美   5.67   6.25   5.27       多美滋   5.46   5.48   5.44      

飞鹤   4.96   4.75   5.1       圣元   4.85   6.27   3.91   



 2015年中国婴幼儿奶粉十大品牌市场占有率

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国婴幼儿奶粉市场供需与战略咨询报告》共十六

章。首先介绍了婴幼儿奶粉相关概念及发展环境，接着分析了中国婴幼儿奶粉规模及消费需

求，然后对中国婴幼儿奶粉市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国婴幼儿奶粉面临

的机遇及发展前景。您若想对中国婴幼儿奶粉有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将

是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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