
2014-2019年中国车载摄像

头行业深度研究与产业竞争现状报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com


一、报告报价

《2014-2019年中国车载摄像头行业深度研究与产业竞争现状报告》信息及时，资料详实，指

导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信

息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。

  官方网站浏览地址：http://www.abaogao.com/b/tongxun/Q361897OWG.html

  报告价格：印刷版：RMB 7000 电子版：RMB 7200 印刷版+电子版：RMB 7500

  智研数据研究中心

  订购电话：        400-600-8596(免长话费) 010-80993963

  海外报告销售：010-80993963

  传真：               010-60343813

  Email：            sales@abaogao.com

  联系人：             刘老师 谭老师 陈老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.abaogao.com/b/tongxun/Q361897OWG.html


二、说明、目录、图表目录

     车载摄像头业务产业转移趋势明显，目前，国内主要有舜宇光学、欧菲光、歌尔声学和群

光、大立光等企业，占据大部分车载摄像头市场。2013年舜宇光学车载镜头产能约960万个，

出货量约680万个。    舜宇光学车载镜头 ASP 约 30 RMB，产品价格区间为 3-4usd 到 10usd

。2013年我国车载摄像头行业产能约240万个，近几年我国车载摄像头行业产能情况如下图所

示：2010-2013年我国车载摄像头行业产能情况资料来源：智研数据研究中心整理    2013 年全

球汽车销量 8300 万辆，较 2012 年增长4.2%，合理测算车载镜头总市场空间约 1-1.2 亿颗（其

中每辆车一个倒车镜头）。2013 年全球车载镜头销量较 2012 年增长 31.8%，达 2360 万颗，即

还有 3-4 倍的空间。

    2013年我国车载摄像头行业产量约862万个，进口约21万个，出口约507万个，国内表现消费

量约376万个。国内消费市场规模约5.30亿元，近几年我国车载摄像头行业市场规模情况如下

图所示:2010-2013年我国车载摄像头行业市场规模情况资料来源：智研数据研究中心整

理2010-2013年我国车载摄像头行业市场平均价格走势资料来源：智研数据研究中心整理    智

研数据研究中心发布的《2014-2019年中国车载摄像头行业深度研究与产业竞争现状报告》对

我国车载摄像头的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产品进出口、行业投资环境

以及可持续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出

了定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供

权威、充分、可靠的决策依据。 

    本研究咨询报告由北京智研咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家发改委、国务院发展研究中心、中国

人民银行、中国上市公司资讯、国内外相关刊物的基础信息以及车载摄像头专业研究单位等

公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于当前世界金融危机整体发展局势

，对我国车载摄像头行业的生产发展状况、市场情况、消费变化、重点企业以及市场发展机

会进行了详细的分析，并对车载摄像头行业市场品牌及市场销售渠道等着重进行了调查和研

究。报告目录：第一章 车载摄像头行业概述�1

第一节 车载摄像头行业定义�1    车载摄像头：是安装在汽车上，能非常实时的呈现视频和音频

的功能为我们交通事故的处理和定位提供了更科学的依据，让我们的财产和人生安全得到了

充分的保障。

    车载摄像头分为： 

    1、专车专用摄像头

    2、倒车后视摄像头



    3、无线车载摄像头

    4、有线车载摄像头

    5、夜视摄像头

    6、车载防盗摄像头等多用的摄像头车载摄像头样式图

资料来源：智研数据研究中心整理    光学摄像头主要被应用在消费电子（智能终端、平板电

脑及笔记本电脑等），人机交互（体感游戏设备、Leap Motion 及智能电视等），安防设备以

及中高端汽车等产品上。2013 年光学摄像头在各主要应用领域出货量估算（百万个）

资料来源：智研数据研究中心整理    光学摄像头产业链可以分为：上游光学材料制造、镜片

（光学玻璃和光学塑料）加工、滤光片及镀膜、影像传感芯片、数字图像处理芯片和模组封

装等环节：光学产业链分解

资料来源：智研数据研究中心整理光学镜头模组结构

资料来源：智研数据研究中心整理第二节 车载摄像头行业市场特点分析�3

一、产品特征�3
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一、2010-2013年中国车载摄像头行业产能分析�33    车载摄像头业务产业转移趋势明显，目前
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市场。2013年舜宇光学车载镜头产能约960万个，出货量约680万个。

    舜宇光学车载镜头 ASP 约 30 RMB，产品价格区间为 3-4usd 到 10usd。2013年我国车载摄像

头行业产能约240万个，近几年我国车载摄像头行业产能情况如下图所示：2010-2013年我国车

载摄像头行业产能情况资料来源：智研数据研究中心整理二、2014-2019年中国车载摄像头行
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