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二、说明、目录、图表目录

       饮用水是指可以不经处理、直接供给人体饮用的水。水是体液的主要组成部分，是构成细

胞、组织液、血浆等的重要物质。水作为体内一切化学反应的媒介，是各种营养素和物质运

输的平台。2016-2020年1-3中国包装饮用水类产量及增速趋势图数据来源：国家统计局，智研

数据研究中心整理

       智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国饮用水市场前景展望与产业竞争格局报告》共

十一章。首先介绍了饮用水行业市场发展环境、饮用水整体运行态势等，接着分析了饮用水

行业市场运行的现状，然后介绍了饮用水市场竞争格局。随后，报告对饮用水做了重点企业

经营状况分析，最后分析了饮用水行业发展趋势与投资预测。您若想对饮用水产业有个系统

的了解或者想投资饮用水行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第三章 中国饮用水关联行业发展分析   
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       从2019年中国茶饮料品牌力指数排行情况来看，尽管康师傅及统一牢牢占据行业前2的位

置，但依旧有新品牌涌进榜单。凭借着主打年轻市场的产品茶&pi;，农夫山泉从2016年的榜上

无名逐步攀升到2019年的第5名，表明市场仍然给后来者留有机会。因此，在大品牌不能充分



满足消费者新诉求的大背景下，茶饮料市场的大门依旧为携有潜在爆品的后来者所打开

。2019年中国茶饮料品牌力指数排行榜数据来源：公开资料整理
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一、瓶装水正受冷落    
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四、渠道：最爱喝超市的水        

 

第七章 中国饮用水市场营销策略分析   

第一节 饮用水营销特性分析      
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