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二、说明、目录、图表目录

       2016年5月，国务院组织14部委召开电视会议，部署在全国范围内启动有关互联网金融领

域的专项整治，为期1年，并出台了《互联网金融风险专项整治工作实施方案》。该方案分摸

底排查、清理整顿、评估、验收四个阶段，所有工作将于2017年年初完成。  

      而2016年的政府工作报告中也指出，规范发展互联网金融，大力发展普惠金融和绿色金融

；扎紧制度笼子，整顿规范金融秩序，严厉打击金融诈骗、非法集资和证券期货领域的违法

犯罪活动，坚决守住不发生系统性区域性风险的底线。

      互金专项整治对于互金行业来说，既是挑战又是机遇。一方面，专项整治活动短期内可能

会引发行业阵痛，甚至会有企业和投资人恐慌，行业大洗牌的说法越来越多。但另一方面，

此次整治也是一次机遇，在强监管下，行业将实现优胜劣汰。能够留下来的平台，经过此次

洗礼，会得到更多投资人和市场的认可。

      最近几年，在市场需求的驱动下，互联网金融的发展呈现出爆发性的增长，而平台发展却

良莠不齐。随着电商巨头在2015年下半年的各行业场景及移动支付平台的布局完成，大量的

流量涌入将会使电商生态的消费信贷的市场份额持续维持在高位，并稳步获得增长。去年以

来，一些理财平台相继曝出问题，以互联网金融的名义进行不法勾当，给投资者造成了较大

损失，另外行业中存在宣传不实、信息不透明等不规范现象。在这样的背景下，需要国家监

管政策去严控行业核心风险，引导行业规范健康发展。

 2013-2019年中国场景金融市场结构

 

      中国智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国场景金融市场深度研究与行业发展趋势报

告》共十章。首先介绍了场景金融行业市场发展环境、场景金融整体运行态势等，接着分析

了场景金融行业市场运行的现状，然后介绍了场景金融市场竞争格局。随后，报告对场景金

融做了重点企业经营状况分析，最后分析了场景金融行业发展趋势与投资预测。您若想对场

景金融产业有个系统的了解或者想投资场景金融行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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