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二、说明、目录、图表目录

       随着全球经济的复苏，人口结构的变化以及一次性卫生用品的普及，全球一次性卫生用品

的市场具有很大的发展空间。据统计：2015年全球一次性卫生用品市场规模在914亿美元左右

，近年来行业规模年均增长速度超过8%，体现出良好的成长性。巨大的市场空间促使全球性

品牌和私家品牌纷纷扩大产能以提高对市场的占有率，尤其是在中国等新兴市场，新的卫生

用品品牌层出不穷，各种品牌的市场渗透率进一步提高，市场竞争持续加剧。在这种情况下

，产品创新、对健康的关注和环境保护就成v为影响整个卫生用品行业可持续性发展的关键因

素。  

      对生产商来说，卫生用品的创新必须具有突破性，同时能够获得消费者认可。产品的差异

化和创新主要体现在产品结构的设计和改善、新材料的应用、产品功能的创新、包装设计的

创新等方面。如：全球成人失禁用品市场领航者SCA与BioGaria实验室共同研究&ldquo;使用益

生菌防止泌尿道感染&rdquo;项目，将益生菌应用在成人失禁产品上，以帮助老年人预防泌尿

道感染；为了改善设计并节约成本，纸尿裤的生产商们采用低克重的非织造布和PE膜，同时

将可生物降解的材料如PLA和PHA材料等引入到产品设计中；金佰利Huggies品牌的牛仔裤系

列纸尿裤，其底膜的个性化设计能为其带来更大的市场份额。

      中国过去 5 年的婴儿纸尿片消费量复合增长率仅为 5%，而成人卫生 用品的复合增速达到

38%，婴儿/成人消费量比值从 2009 年的 8.0 下降到了 2.0，老龄化的趋势也正在这些消费 品中

体现。

 中国婴儿及成人卫生用品销售量

 中国婴儿/成人卫生用品销售量比值

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国一次性卫生用品行业深度研究与投资前景评估

报告》共十五章。首先介绍了一次性卫生用品相关概念及发展环境，接着分析了中国一次性

卫生用品规模及消费需求，然后对中国一次性卫生用品市场运行态势进行了重点分析，最后

分析了中国一次性卫生用品面临的机遇及发展前景。您若想对中国一次性卫生用品有个系统

的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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