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一、报告报价
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确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       户外广告(outdoor advertising), 泛指基于广告或宣传目的，而设置的户外广告物，常出现在

交通流量较高的地区。  

      常见的户外广告如： 企业LED户外广告灯箱、高速路上的路边广告牌.霓虹灯广告牌、LED

看板及安装在窗户上的多功能画蓬等，现在甚至有升空气球、飞艇等先进的户外广告形式。

      广告行业涉及广告主、广告公司、广告媒介和目标受众四大参与主体。其中广告公司在产

业链中处于中介地位，通过收取广告费、支付媒介费获取差价收入。

      一方面，广告公司与上游广告主建立广告代理关系，帮助广告主开展市场调查、提供市场

预测、确定广告目标，依据广告主需求进行广告策划和创意，并完成广告作品的设计与制作

；另一方面，广告公司通过对下游广告媒介的分析与选择，购买广告媒介发布广告，将广告

信息传递给目标受众，最终实现广告目标。广告媒介作为广告主和目标受众的沟通渠道，包

括电视、报纸、杂志、广播、户外等多种媒介形式。

 

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国户外广告市场调查与投资潜力分析报告》共十

二章。首先介绍了中国户外广告行业市场发展环境、中国户外广告整体运行态势等，接着分

析了中国户外广告行业市场运行的现状，然后介绍了中国户外广告市场竞争格局。随后，报

告对中国户外广告做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国户外广告行业发展趋势与投

资预测。您若想对户外广告产业有个系统的了解或者想投资户外广告行业，本报告是您不可

或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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户越来越愿意将他们的广告支出用于获得商旅用户和出行市民的关注，这给户外媒体行业带

来了巨大的发展机会，中国户外广告市场连年保持稳健增长，2014 年我国户外广告的市场规

模约为148 亿，到2017 年可以达到200 亿以上的市场规模，行业规模的复合增长率在20%以上

。
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