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二、说明、目录、图表目录

      2014年，中国电子商务市场交易规模达13.4万亿元，同比增长31.4%。其中，B2B电子商务

市场交易额达10万亿元，同比增长21.9%。网络零售市场交易规模达2.82万亿元，同比增

长49.7%。  

      智研数据研究中心数据显示：2015年8月中国半导体分立器件制造出口交货值3,839,300.00千

元，同比增长2.1%；2015年1-8月中国半导体分立器件制造出口交货值30,650,744.00千元，同比

增长10.3%。

 2015年1-8月中国半导体分立器件制造出口交货值统计表     月份   出口交货值_本月(千元)   出

口交货值同比增长_本月(%)   出口交货值(千元)   出口交货值同比增长(%)       1-2月   -   -  

6,416,250.00   6.35       1-3月   3,726,949.00   14.13   10,406,776.00   10.49       1-4月   3,613,443.00   6.73  

14,493,828.00   12.16       1-5月   3,719,037.00   7.12   18,477,584.00   12.59       1-6月   4,023,905.00   4.69  

22,519,907.00   11.32       1-7月   4,042,498.00   7.63   26,717,433.00   11.16       1-8月   3,839,300.00   2.1  

30,650,744.00   10.3   

 

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国半导体分立器件市场调查与投资风险报告》共

十章。首先介绍了中国半导体分立器件电商行业发展环境以及全球半导体分立器件电商产业

发展现状，接着分析了中国半导体分立器件电商行业规模及消费需求，然后对半导体分立器

件电商市场行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国半导体分立器件电商行业面

临的机遇及发展前景。您若想对中国半导体分立器件电商行业有个系统的了解或者想投资该

行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第一章 中国电子商务行业发展现状分析
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二、电子商务发展阶段



三、电子商务基本特征
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五、电子商务基本模式

（一）电子商务分类

（二）电子商务功能

（三）电子商务运营模式

第二节 中国电子商务规模分析

一、电子商务交易规模分析

　 2014年，国家及各地方政府纷纷出台政策措施，以促进电子商务持续健康发展为目标，着

力完善发展环境，重点加快应用推广，电子商务得到蓬勃发展，交易额增长率一直保持快速

增长势头。

国内知名第三方电子商务研究机构&mdash;&mdash;中国电子商务研究中心(100EC.CN)发布

《2014年度中国电子商务市场数据监测报告》。报告对电子商务行业整体数据进行监测的同

时，也对2014年电子商务各领域发生的大事件/热门词等进行盘点。

2014年中国电子商务市场交易规模达13.4万亿 B2B交易额达10万亿

报告显示，2014年，中国电子商务市场交易规模达13.4万亿元，同比增长31.4%。其中，B2B电

子商务市场交易额达10万亿元，同比增长21.9%。网络零售市场交易规模达2.82万亿元，同比

增长49.7%。

对此，中国电子商务研究中心高级分析师张周平分析认为，中国经济发展&ldquo;电商

化&rdquo;趋势日益明显，电商交易规模和创新应用再创历史新高，网络交易量直线上升，电

子商务的大发展大繁荣，对于中国经济无疑是一个新的增长点。同时，电子商务已在深刻影

响传统IT市场和传统产业，业务模式和商业模式的变革已在进行，正在对零售、教育、医疗

、汽车、农业、化工、环保、能源等行业产生深刻影响，对传统行业的升级换代起到重要作

用。

在电子商务市场细分行业结构中，B2B电子商务市场份额占比74.6%、网络零售市场份额

达21%；O2O市场份额占比4.4%。

2014年电子商务市场细分行业结构中，B2B电子商务仍然占主导地位，整体占比略减少

至74.6%。另外，网络购物占比有小幅度提升，由上年的17.6%增长至21%。2014年受中国经济

下行压力增大，经济增速减缓，B2B电子商务市场增速相应下滑，整体占比相对减少。同时，

随着网络购物行业发展的日益成熟，各家电商企业除了继续立足于网购市场的深耕和精细化

运作，不断扩充品类和优化物流及售后服务外，也在积极向三四线城市甚至农村市场扩张，

促使增长加快。



报告显示，截止2014年12月，电子商务服务企业直接从业人员超过250万人。目前由电子商务

间接带动的就业人数，已超过1800万人。随着电子商务规模的不断扩大，各地政府大力推进

电商发展，电子商务对于快递等上下游行业都有很强的带动作用，由此衍生出来的就业市场

大幅增加。随之而来的客服、配送、技术等岗位供不应求。

2014年中国B2B电子商务市场交易额达10万亿元 同比增22%

报告显示，2014年中国B2B电子商务市场交易额达10万亿元，同比增长22%。&ldquo;2014

年B2B市场实现稳步增长，主要得益于两方面：一是B2B电商服务商继续深耕信息服务，平台

通过提升信息服务质量、精准的搜索与推送等措施提高服务质量。二是不断探索在线交易发

展，各大主要B2B平台都在探索在线交易，通过各种方式培养用户在线交易行为和习惯，降低

成本提高效率。&rdquo;中国电子商务研究中心高级分析师张周平分析认为。

在B2B营收上，电子商务服务商的营收规模约为255亿元，同比增长24.4%。B2B服务商营收增

长主要系：一是受国家宏观政策影响，国家政策的导向为B2B市场的发展提供了良好的外部环

境。二是B2B服务商提供的服务的多元化助推了整体市场发展，在线交易、融资等业务的发展

初有成效，会员费、交易佣金、广告费、增值服务费等短期内仍会是B2B平台的主要盈利方式

。

报告显示，2014年B2B电子商务服务商营收(包括线下服务收入)份额中，阿里巴巴排名首位，

市场份额为38.9%，较去年有所下降。接下去为：上海钢联18.5%、环球资源4.8%、慧聪

网3.78%、焦点科技2%、环球市场1.4%、网盛生意宝0.6%、其他占30.02%。

相较往年，2014年国内B2B服务商市场份额排名情况并未出现大的波动，阿里巴巴还是占据领

头羊地位，份额同比降低；上海钢联排名及份额上升是由于其&ldquo;钢银电商&rdquo;推出的

钢材超市(寄售模式)发展迅速所致。去年，国内主要B2B服务商纷纷角逐在线交易，除阿里巴

巴、网盛生意宝、慧聪网外，环球市场、上海钢联等企业都在尝试在线交易化，在线交易

是B2B崛起的引擎，而互联网金融已经成为B2B平台&ldquo;标配&rdquo;。

2014年中国跨境电商交易规模4.2万亿 进出口结构出口占比超八成

2014年，中国跨境电商交易规模为4.2万亿，同比增长33.3%。对此，中国电子商务研究中心高

级分析师张周平分析认为，2014年我国跨境电商发展迅猛，在我国对外贸易增速放缓背景下

，跨境电商的业务在快速发展，成为了未来驱动贸易发展的新动力。增长的主要驱动力在于

跨境电商政策的密集出台，很多的传统企业开始进入这一领域，跨境电商逐渐受到传统企业

的重视，成为传统企业发展的重要选择。

而在进出口比例上，从2014年中国跨境电商的进出口结构看，2014年中国跨境电商中出口占

比达到85.4%，进口比例14.6%。

目前我国跨境电商进口还处于起步阶段，随着国内市场对海外商品的需求高涨，预计未来几



年跨境电商进口的份额占比将不断提升，但由于跨境电商进口受国家政策影响较大，所以跨

境电商进口份额占比将会保持相对平稳缓慢的提升。

报告显示，从2014年中国跨境电商的交易模式看，目前跨境电商B2B交易占比达到93.5%，跨

境电商B2B交易占据绝对优势。对此，中国电子商务研究中心高级分析师张周平分析认为，跟

国内电商一样，我国跨境电商交易模式同样是以B2B占主导地位，B2C模式占比较小。而未来

几年，随着进口电商的快速发展，B2C模式的增速将大幅提升。

目前，跨境电商作为我国外贸进出口新的增长点，国家和地方政府非常重视跨境电子商务发

展，出台了一系列专门针对跨境电商的关、检、税、汇等监管政策、物流仓储及金融支付等

服务配套政策，积极推动跨境电商行业健康有序发展。

二、电子商务市场结构分析

（一）电子商务市场结构

（二）电子商务区域结构
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第一节 半导体分立器件电子商务B2B模式分析

一、半导体分立器件电子商务B2B市场概况

二、半导体分立器件电子商务B2B盈利模式

三、半导体分立器件电子商务B2B运营模式

四、半导体分立器件电子商务B2B的供应链

第二节 半导体分立器件电子商务B2C模式分析

一、半导体分立器件电子商务B2C市场概况

二、半导体分立器件电子商务B2C市场规模

三、半导体分立器件电子商务B2C盈利模式

四、半导体分立器件电子商务B2C物流模式

五、半导体分立器件电商B2C物流模式选择

第三节 半导体分立器件电子商务C2C模式分析

一、半导体分立器件电子商务C2C市场概况

二、半导体分立器件电子商务C2C盈利模式

三、半导体分立器件电子商务C2C信用体系

四、半导体分立器件电子商务C2C物流特征

五、重点C2C电商企业发展分析

第四节 半导体分立器件电子商务O2O模式分析

一、半导体分立器件电子商务O2O市场概况

二、半导体分立器件电子商务O2O优势分析

三、半导体分立器件电子商务O2O营销模式

四、半导体分立器件电子商务O2O潜在风险



 

第七章 半导体分立器件行业电子商务营销推广模式分析

第一节 搜索引擎营销

一、搜索引擎营销现状分析

二、搜索引擎营销推广模式

三、搜索引擎营销收益分析

四、搜索引擎营销竞争分析

第二节 论坛营销

一、论坛营销概述分析

二、论坛营销优势分析

三、论坛营销策略分析

第三节 微博营销

一、微博营销概况分析

二、微博营销的优劣势

三、微博营销模式分析

四、微博营销竞争分析

第四节 微信营销

一、微信营销概况分析

二、微信营销的优劣势

三、微信营销模式分析

四、微信营销竞争分析

第五节 视频营销

一、视频营销概述分析

二、视频营销优势分析

三、视频营销策略分析

四、视频营销竞争分析

第六节 问答营销

一、问答营销概述分析

二、问答营销运营模式

三、问答营销竞争分析

第七节 权威百科营销

一、权威百科营销概况



二、权威百科营销优势

三、权威百科营销形式

第八节 企业新闻营销

一、企业新闻营销概况

二、企业新闻营销方式

三、企业新闻营销策略

四、新闻营销竞争分析

 

第八章 半导体分立器件行业电商运营优秀案例研究

第一节 案例企业（A）

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营效益情况

四、企业电商运营模式

五、企业电商经营成效

六、企业电商战略分析

第二节 案例企业（B）

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营效益情况

四、企业电商运营模式

五、企业电商经营成效

六、企业电商战略分析

第三节 案例企业（C）

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营效益情况

四、企业电商运营模式

五、企业电商经营成效

六、企业电商战略分析

 

第九章 半导体分立器件主流电商平台比较及企业入驻选择



第一节 天猫商城

一、天猫商城发展基本概述

二、天猫商城用户特征分析

三、天猫商城网购优势分析

四、天猫商城交易规模分析

五、天猫商城交易品类结构

六、天猫商城企业入驻情况

七、天猫商城商家经营策略

第二节 京东商城

一、京东商城发展基本概述

二、京东商城用户特征分析

三、京东商城网购优势分析

四、京东商城交易规模分析

五、京东商城交易品类结构

六、京东商城企业入驻情况

七、京东商城商家经营策略

第三节 苏宁易购

一、苏宁易购发展基本概述

二、苏宁易购用户特征分析

三、苏宁易购网购优势分析

四、苏宁易购交易规模分析

五、苏宁易购交易品类结构

六、苏宁易购企业入驻情况

七、苏宁易购商家经营策略

第四节 1号店

一、1号店发展基本概述

二、1号店用户特征分析

三、1号店网购优势分析

四、1号店交易规模分析

五、1号店交易品类结构

六、1号店企业入驻情况

七、1号店商家经营策略



第五节 亚马逊中国

一、亚马逊发展基本概述

二、亚马逊用户特征分析

三、亚马逊网购优势分析

四、亚马逊交易规模分析

五、亚马逊交易品类结构

六、亚马逊企业入驻情况

七、亚马逊商家经营策略

第六节 当当网

一、当当网发展基本概述

二、当当网用户特征分析

三、当当网网购优势分析

四、当当网交易规模分析

五、当当网交易品类结构

六、当当网企业入驻情况

七、当当网商家经营策略

 

第十章 半导体分立器件企业进入电子商务领域投资策略分析 ZYZL

第一节 半导体分立器件企业电子商务市场投资要素

一、企业自身发展阶段的认知分析

二、企业开展电子商务目标的确定

三、企业电子商务发展的认知确定

四、企业转型电子商务的困境分析

第二节 半导体分立器件企业转型电商物流投资分析

一、半导体分立器件企业电商自建物流分析

（一）电商自建物流的优势分析

（二）电商自建物流的负面影响

二、半导体分立器件企业电商外包物流分析

（一）快递业务量完成情况

（二）快递业务的收入情况

（三）快递业竞争格局分析

三、半导体分立器件电商物流构建策略分析



（一）入库质量检查

（二）在库存储管理

（三）出库配货管理

（四）发货和派送

（五）退货处理

第三节 半导体分立器件企业电商市场策略分析
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