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二、说明、目录、图表目录
      我国童装行业，在2000年左右基本上形成了以广东佛山、浙江湖州、福建石狮和武汉为主

要的四个生产基地。但是，随着市场竞争的加剧，受地理位置以及产业链等影响。石狮和武

汉的童装产业逐渐趋于弱势，佛山与湖州则继续做大做强。与此同时，东莞的童装行业也随

着自身的优势后来居上成为了新崛起的童装基地之一。虽然我国童装行业品牌众多，但是高

端童装行业尚未形成强势领导品牌，市场的集中度比较低。 

      随着中国经济的迅速发展及国内生产总值的持续增长，近年来中国儿童消费品市场大幅增

长，由2005的人民币717亿元增至2014年的3524亿元，同2012年比增长21.1%。2014年，我国童

装零售量为亿件，同比增长5.3%；零售额达到1107亿元，同比增长9.2%。未来几年中国高端

童装童装市场将步入新的发展阶段，行业零售额将保持平稳增长态势。智研数据研究中心预

计，到2018年中国高端童装零售规模将达到190亿元。 

      智研数据研究中心发布的《2015-2020年中国高端童装市场现状调查及投资策略研究报告》

由智研数据研究中心的资深专家和研究人员通过周密的市场调研，参考国家统计局、商务部

、中国服装协会、海关总署机构发布的最新权威数据，并对多位业内资深专家进行深入访谈

的基础上，通过相关市场研究的工具、理论和模型撰写而成。本报告主要分析了世界和中国

高端童装行业的发展现状和规模，服装行业的相关政策法规，各地区童装行业的市场分析，

高端服装的消费需求调研，国内外重点高端童装品牌的分析以及对中国高端童装行业发展趋

势、投资前景、投资风险的分析预测。是高端童装相关企业准确了解行业当前最新发展动态

，把握市场机会，做出正确经营决策的依据。 
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