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二、说明、目录、图表目录

       空调扇，家用电器，空调扇结合空调与电扇的优点，比如空调吹出的是机器风，并且需要

在一个封闭的环境里，容易让人有不适的感觉。电扇虽然是自然风，但如果所处的环境非常

脏那吹出的风也一样很脏。而一大部分空调扇都有除尘网可以过滤空气，若除尘网上再有一

层光触媒还可以起到杀菌的效果。空调扇在启动制冷时只有60-80W和冰箱一样，所以不费电

。  

      空调扇是一种全新概念的风扇，兼具送风、制冷、取暖和净化空气、加湿等多功能于一身

，以水为介质，可在短时间内送出等同于水温的风，冷暖皆可。与电风扇相比，空调扇更有

加湿空气的功能，但其功率较传统风扇高得多，有60-80W左右，但又比空调低得多。价格方

面非常具有亲和力。但毕竟其自身不能制冷，需要不断的注入所需温度的水才能持续提供所

需温度的风，故而在使用上颇为不便，比如，夏季室内温度30℃，向空调扇内加满1℃的水，

大约能持续提供冷风半小时左右，半小时后机体内的水温被室温同化，所以在使用中一定要

注意一次不要加太多的水，要少量多次。（注：如非电器说明中注明可以加冰块的型号，请

勿将冰块投入水槽，以免堵住进水口，造成负压损毁机器）

 空调扇原理

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国空调扇市场全景调查与投资前景评估报告》共

十五章。首先介绍了空调扇相关概念及发展环境，接着分析了中国空调扇规模及消费需求，

然后对中国空调扇市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国空调扇面临的机遇及发展

前景。您若想对中国空调扇有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重

要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第四章 空调扇行业供给分析

第一节 行业供给概述

第二节 国内空调扇行业生产分析

 2016年中国空调扇十大品牌企业排名     序列   公司名称   基本情况介绍       1   美的Midea    美的

集团（SZ.000333）是一家以家电制造业为主的大型综合性企业集团，于2013年9月18日在深交

所上市，旗下拥有小天鹅（SZ000418）、威灵控股（HK00382）两家子上市公司。1968年，美

的创业，1980年，美的正式进入家电业，1981年注册美的品牌，美的多年来专注于白色家电

领域，现已成为一家以家电制造业为主的大型综合性企业，目前，美的集团员工人数10.8万人

，旗下拥有美的、小天鹅、威灵、华凌、安得、美芝等十余个品牌。集团在国内建有广东顺



德、广州、中山；安徽合肥及芜湖；湖北武汉及荆州；江苏无锡、淮安、苏州及常州；重庆

、江西贵溪、河北邯郸等14个生产基地，辐射华南、华东、华中、西南、华北五大区域；在

越南、白俄罗斯、埃及、巴西、阿根廷、印度等6个国家建有生产基地。主要家电产品有家用

空调、商用空调、大型中央空调、冰箱、洗衣机、微波炉、风扇、洗碗机、电磁炉、电饭煲

、电压力锅、豆浆机、饮水机、热水器、空气能热水机、吸尘器、取暖器、电水壶、烤箱、

抽油烟机、净水设备、空气清新机、加湿器、灶具、消毒柜、照明等和空调压缩机、冰箱压

缩机、电机、磁控管、变压器等家电配件产品。现拥有中国最完整的空调产业链、冰箱产业

链、洗衣机产业链、微波炉产业链和洗碗机产业链；拥有中国最完整的小家电产品群和厨房

家电产品群；在全球设有60多个海外分支机构，产品远销200多个国家和地区。       2   艾美特   

艾美特于1973年创始于台湾，其品牌名称源于空气良伴(Airmate)，长期专注于空气品质改善

类家用电器产品，创业初期以电风扇的制造与出口贸易为主。凭着品质至上的敬业态度与务

实创新兼具的研发精神，艾美特不断茁壮与成长。自1997年起更专注于拓展中国市场自有品

牌的发展，经过多年的市场深耕，艾美特深入中国各地，更跨足电暖器与健康小家电等新产

品领域，俨然已成为中国市场精品小家电的领导品牌。艾美特于2013年3月成功在台湾挂牌上

市，并于2014年5月签约设立艾美特九江小家电产业园。艾美特一直坚持提供优质产品和服务

，在产品制造与研发创新的重要课题上，艾美特团队也从未懈怠。近年艾美特更积极关注环

保议题与社会责任，期许每个中国家庭都能享受艾美特用心打造的舒适、便利、健康、愉悦

生活！艾美特专注于空气质量改良类家用电器产品，为消费者提供外观时尚做工精致的健康

小家电，目前产品营销中国国内31个省市的12,000余家商场，遍及线上与线下渠道，其中线下

渠道包含大润发、家乐福、沃尔玛、苏宁电器、国美电器、华润万家、乐购等各种型态的连

锁及区域大型零售商场，而线上渠道更布局天猫、京东商城、苏宁易购、易迅、国美在线、

亚马逊、拍拍网、当当网等线上平台。此外，产品也出口至日本、韩国、欧洲及美洲等世

界60余国家和地区，是全球小家电主要结合设计、开发、生产一体的生产及品牌商之一，并

与国际多家知名品牌保持长久合作关系。从OEM、ODM到OBM，艾美特期许永续经营，为

消费者提供更健康优质的生活而努力。       3   联创LIAN    创业于1993年的深圳市联创科技集团

有限公司，是一家以家电业为主，涉足商务礼品、移动通讯、电子数码产品等领域的大型综

合性现代化企业集团，旗下拥有十二家产业公司、四大产业制造基地，是中国最早生产空调

扇产品的企业和全球最大的空调扇产品研发生产基地，更是国内商务礼品行业的龙头企业。

联创科技集团以商务礼品为起点，1994年进入家电行业，2005年进入移动通讯行业，目前，

联创科技集团员工近5000人，拥有包括深圳市龙岗区南湾联创科技园、布吉罗岗联创工业区

、龙华清湖工业区、东莞塘厦联顺工业区等四大产业制造基地。其中，南湾联创科技园被深

圳市政府纳为&ldquo;深圳市现代家电产业聚集基地&rdquo;。联创科技集团在全国各地设有强



大的营销网络，同时产品远销至欧洲、美洲、中东、东南亚等近80多个国家和地区，在部分

国家还成为当地市场的主导品牌。2006年，&ldquo;联创&rdquo;品牌价值评估为23.65亿元。多

年来，联创科技集团坚持自主创新，以消费者需求为导向，拥有自主知识产权280多项，自主

开发的空调扇已经成为全球家电市场风向标。早在2006年，联创科技集团研发中心便被政府

认定为&ldquo;深圳市企业技术中心&rdquo;，中心现有科技研发人员335人，与清华大学（深

圳）研究院合作成立了&ldquo;博士后工作站&rdquo;，是珠三角经济圈中具有突出科研实力和

广泛影响力的企业技术研发基地之一。目前，联创科技集团已经全面掌握空调扇、电风扇、

电暖器、热水器等家电的核心技术和核心自我配套能力，拥有中国最大最完整的空调扇产业

链和礼品产品群。作为中国制造和中国民营企业的杰出代表之一，联创科技集团在过去16年

实践中一直保持着健康、稳定、快速的增长，新世纪以来，年均增长速度超过22%。并获得

了&ldquo;中国名牌&rdquo;、&ldquo;最具市场竞争力品牌&rdquo;、&ldquo;广东省著名商

标&rdquo;等多项荣誉称号。2007年，联创被深圳市政府首批认定为&ldquo;民营领军骨干企

业&rdquo;，2009年被升级认定为&ldquo;国家级高新技术企业&rdquo;。       4   先锋SINGFUN    

始建于1993年的先锋电器集团有限公司主要生产取暖器、电风扇、转换器等三大主导系列产

品，在&ldquo;诚信、执着、创新、感恩&rdquo;核心价值观的统一下，秉承&ldquo;事实竭尽

全力、处处争创一流&rdquo;的企业精神，奋进的先锋人努力拼搏，不断创造佳绩，先锋电器

先后荣获&ldquo;国家免检产品&rdquo;、&ldquo;中国名牌产品&rdquo;、&ldquo;驰名商

标&rdquo;、&ldquo;最具市场竞争力品牌&rdquo;等荣誉称号，是全国家用电器标准化技术委

员会室内加热器标准化工作组组长单位。据中国商业联合会、中华全国商业信息中心的数据

统计显示，自2002年起，先锋取暖器已经连续七年取得国内市场销售量第一，电风扇位居小

家电行业前三，先锋&mdash;&mdash;已经成为中国小家电行业的主导品牌，为众多消费者所

喜爱。技术改造和科技创新是企业发展的加速器。至今为止，先锋集团共开发出三大系列六

大类别的新产品300多款，申报产品专利200多项，其中国际发明专利3项，国家火炬计划项

目2项。先锋，已经在10多个领域的技术研究取得了突破性进展，并在多个产品工艺制造方面

处于国内小家电行业的领先水平。为保障产品的品质，先锋不但投巨资建成了占据国内领先

地位的电脑全自动生产/检测电机生产线，还建设了通过中国合格评定国家认可委员会

（CNAS）评审的先锋小家电检测中心，极大提高了先锋的技术检测和技术认证能力，增强了

先锋集团的综合竞争力。       5   大松TOSOT    格力电器小家创立以来，公司不断强化在研发、

生产、销售等方面的综合优势，不断扩大产能、扩充产品品种，巩固作为小家电顶级制造商

的地位。目前，公司经过各方面的优化重组，并采用了格力电器的各种资源优势平台，迅速

地将产能、研发技术力量、管理能力、供应链等向前发展了一大步。2005年珠海格力电器股

份有限公司全资收购珠海格力小家电有限公司，正式进军小家电，对小家电项目重资投入，



旗下现已形成包括电风扇、电暖器、电磁炉、电饭煲、电饭锅、电热水壶、饮水机、加湿器

等在内的丰富产品群。格力小家电以&ldquo;做精、做大、做强&rdquo;为目标，始终坚持格力

电器的精品路线，全部原材料均选用行业品质优良的物料，如：宝钢、攀钢、韩国浦项、三

星、美国华福、日本NEG、德国西门子、肖特的产品，并采用先进的生产工艺严格控制产品

质量。格力小家电通过了ISO9001质量管理体系认证，全线产品均通过中国3C认证。公司始终

坚持的&ldquo;精品战略&rdquo;，在激烈的市场竞争中也结出了累累硕果。格力电暖器

在1995-2006连续十一年在全国市场同类产品中销量领先，格力电风扇也连续多年稳居行业同

类产品市场销售前三甲，并获得国家质检总局颁发的&ldquo;产品质量免检证书&rdquo;，其他

产品在市场上也表现不俗。格力小家电产品凭借踏实的质量和时尚精致的设计，得到了市场

的肯定和青睐，获得了多项国内国际权威认证和荣誉。       6   志高CHIGO    广东志高空调有

限公司创建于1994年，系香港联合交易所主板上市公司志高控股旗下核心企业，总部位于珠

江三角洲工业重镇佛山市南海区，拥有佛山、九江、四会等生产基地，集团产业涵盖家用空

调、中央空调、冰箱、洗衣机、制冷设备、生活电器等领域。经过20年快速稳健的发展壮大

，公司现拥有三大工业园，完整的空调配套产业链及物流中心，家用空调年设计产能达1000

万套，是国内拥有包括压缩机在内的最大最完整集群式空调产业链企业之一，业务遍及全

球200多个国家和地区。与此同时，凭借专业制造和技术研发优势，充分发挥集团的产业规模

，志高不断扩大白电产品线，包括小家电、冰箱、空气能热水器、洗衣机等，逐渐构建起了

完整的白电产品产业形态。为跻身全球大型白色家电制造商，进一步推进产品多元化。志高

产品的世界品质源于强大的科研实力和技术积累，公司不仅拥有业内一流的技术研发中心、

制冷技术研究院和国家博士后科研工作站、行业首家院士工作站、数十个国家和国际认可实

验室、1500余名技术精英，志高研究院下辖多个研究所，还创建了全球首家云空调服务中心

。志高追求卓越的步伐从未停歇，积极采用国际先进技术标准，先后获得国内外200多个权威

认证，既是行业唯一一家全系列分体空调获得国家&ldquo;出口免验&rdquo;资格的企业，也是

全球唯一一家做到&ldquo;零配件终身免费更换&rdquo;的企业。专业专注20年，志高

以&ldquo;世界品质、志高创造&rdquo;而享誉海内外，产品曾先后被&ldquo;雅典奥运

会&rdquo;、&ldquo;上海世博会&rdquo;、&ldquo;世界大运会&rdquo;等全球重大项目工程采用

，并荣获多项荣誉称号，是消费者最值得信赖的品牌。在未来的征程中，将继续秉承&ldquo;

让人类生活得更加美好&rdquo;的企业使命，弘扬&ldquo;勤奋、勇敢、高效、务实、诚

信&rdquo;的企业精神，坚持绿色环保理念，支持全球节能减排，将志高打造成全球最卓越的

制冷品牌及世界优质产品的标志。       7   奥克斯AUX    始创于1986年的奥克斯集团，是一家致

力于智能电力设备、家用电器等现代制造业，地产、医疗健康、金融等现代服务业，综合发

展的企业集团，连续多年位列&ldquo;中国企业500强&rdquo;。2014年，集团营业规模552亿元



，总资产374亿元，拥有员工2万余名。在宁波、南昌、天津、上海等地建有七大制造基地。

拥有2家上市公司（601567.SH、02080.HK），6家高新技术企业，为国家级企业技术中心和国

家级博士后工作站常设单位。持有奥克斯、三星两个跨行业的中国名牌及中国驰名商标。在

发展企业的同时，奥克斯也积极履行社会责任，多年来，累计为教育、赈灾、环保等公益事

业捐款2.2亿元。面向新的时代，奥克斯秉承&ldquo;创领智能生活，成就卓越职境&rdquo;的

企业使命，坚持&ldquo;稳健治业和赢未来&rdquo;的WIN战略理念，力争在2020年实

现&ldquo;千亿规模、千亿市值、百亿利润&rdquo;的战略目标，立志成为世界级著名企业。    

  8   澳柯玛AUCMA    澳柯玛创建于1987年，2000年12月29日公司股票在上海证券交易所上市。

公司以成为&ldquo;全球制冷装备供应商&rdquo;和&ldquo;制冷专家&rdquo;为发展目标，不断

推动技术创新，形成了以冰柜、冰箱、商用冷链产品为核心业务，以超低温设备、电动自行

车、洗衣机、生活电器、自动售货机为发展业务，以新能源电动工具车、冷链物流装备、新

能源家电为未来业务，多层次、多梯度的产业格局，公司拥有员工7000多人，具备年产冷

柜500万台、冰箱300万台、生活家电500万台、洗衣机400万台、电动车100万辆、自动售货机1

万台的生产能力，营销网络覆盖全球五大洲100多个国家和地区。制冷产业是澳柯玛核心主业

，围绕&ldquo;打造制冷主业核心竞争力&rdquo;的企业发展战略，公司不断拓展制冷产业领域

，形成了涵盖通用（家用）制冷、生物冷链、商用冷链、超低温设备和装备、冷链物流等的

全冷链产业体系，在深冷速冻、超低温、恒温、环保节能、智能控制、绿色无氟、MEP保鲜

技术、物联网技术、新能源技术的研发和应用等几十项技术领域保持领先水平。在家用制冷

领域，澳柯玛积极利用互联网技术全力打造&ldquo;智慧家庭&rdquo;，先后推出了智能云冰箱

、云空调、物联网冷柜等众多新品，通过置入wifi功能、下载APP客户端即可轻松实现用手机

远程控制。目前，澳柯玛已经形成了以智能冰箱为核心覆盖厨房电器的智能家电体系，及以

智能空调、洗衣机为核心覆盖生活电器和环境电器的智能居家体系，一个齐备的澳柯玛智能

家电大家族已初具雏形。在生物冷链及超低温方面，目前产品已涵盖血液保存箱、药品保存

箱、疫苗保存箱、超低温保存箱、组合式冷库、医用保温箱等十三大类近百种规格型号。产

品广泛应用于科研院校、医疗卫生、军事航空、生物制药、食品加工、制药厂、血站、防疫

站等行业或领域。澳柯玛已与比尔盖茨作为唯一投资人的Global   Good达成合作，共同研发新

型疫苗冷冻储存设备，双方未来将开发更多具有领先水平的疫苗保存、超低温制冷技术创新

产品，共同推进全球疫苗储存、超低温制冷技术的变革。   2015年3月，经联合国儿童基金会

正式批准，澳柯玛成为联合国全球采购供应商。       9   长虹Changhong    长虹创始于1958年，

公司前身国营长虹机器厂是我国&ldquo;一五&rdquo;期间的156项重点工程之一，是当时国内

唯一的机载火控雷达生产基地。从军工立业、彩电兴业，到信息电子的多元拓展，已成为集

军工、消费电子、核心器件研发与制造为一体的综合型跨国企业集团，并正向具有全球竞争



力的信息家电内容与服务提供商挺进。2015年长虹品牌价值达1135.18亿元人民币，继续稳居

中国电子百强品牌第六位，在中国企业500强排名第152位，居中国制造业500强第64位。长虹

旗下拥有四家上市公司：四川长虹（600839.SH）、美菱电器（000521.SZ）、华意压缩

（000404.SZ）、长虹佳华(08016.HK)。多年来，长虹坚持以用户为中心、以市场为导向，强

化技术创新，夯实内部管理，积极培育集成电路设计、软件设计、工业设计、工程技术、变

频技术和可靠性技术等核心技术能力，构建消费类电子技术创新平台，立足互联网面向物联

网，大力实施智能化战略，不断提升企业综合竞争能力，逐步将长虹建设成为全球值得尊重

的企业。       10   荣事达小家电    合肥荣事达小家电有限公司成立于2004年，是一个以家电为

主导，涉及家用电器、智能家居、文化创意、金融投资等经营领域，集产品研发、工业设计

、生产制造、营销贸易、物流配送、市场服务等全产业链为一体的现代化企业。十年来，荣

事达小家电以年均100%的速度高速增长，成为业内增长速度最快、发展后劲最强的企业之一

。历经十年拼搏，荣事达小家电建立起合肥、中山、宁波、郑州、景德镇、深圳六大产业基

地，拥有三大核心研发制造中心：其一合肥工业园占地300多亩，是华东乃至中国最大的智能

家电、环境家电、养生家电生产研发基地之一；其二深圳亚摩斯工厂源自美国，是GE安防设

备研发平台之一，也是GE在中国为数不多的全厂认证企业；其三中山荣德工厂凭借自身强大

技术实力和珠三角优势资源，是公司国内市场的研发生产支柱企业。荣事达小家电旗下拥有

荣事达、亚摩斯元悦、唐悦陶瓷、好帅数码、TOOA品牌资源，并与中国海尔、正大海尔、

美国亚摩斯、华特迪士尼、新加坡创新、景德镇汉唐陶瓷文化研究院、东芝、通铂尔等国内

外知名企业结成长期战略合作关系，强大的品牌资源和超强的资源整合能力，逐渐成为国内

外市场最具竞争力的主流企业。依靠&ldquo;零缺陷管理&rdquo;与技术创新，实施&ldquo;精

品战略&rdquo;，荣事达小家电迅速成为小家电行业产品线最长、品类最全的企业，拥有强大

的研发能力和工业设计团队为后盾，汇聚法国、韩国、日本、台湾、香港及中国内地等豪华

工业设计团队，并与上游100多家合作伙伴结成战略同盟，完成了整个供应链的产业布局。针

对不同区域市场消费特性量身定做，每年推出400多款新品，现已形成70个品类、2000多款单

品的&ldquo;小家电王国&rdquo;，是中国定制产品最成功的家电企业。不用东奔西走，荣电集

团样样都有。荣事达小家电依托全产业链的精品资源，全面占领常规通路、礼品通路、电子

商务和电视购物等各种通路，成为销售渠道最全、营销实力最强的企业之一。在常规通路，

稳坐市场前四的宝座，跨界营销和工厂店新模式的成功推广赢得了广阔的市场空间。在礼品

通路，荣电礼业以&ldquo;三位一体、主动营销、会员专供&rdquo;的黄金模式成为&ldquo;中

国实用礼品第一品牌&rdquo;。去年，公司先后成立网购事业部和电购事业部，加速新媒体业

务的拓展，短时间内迅速成为国内主流平台最重要的供应商之一。   
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