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二、说明、目录、图表目录

       新传媒是新加坡的主要媒体集团，业务遍及电视，广播，报纸，杂志,电影和数码媒体，

堪称是最全面的媒体平台。作为新加坡唯一的免付费电视台，新传媒旗下的电视频道不仅为

观众呈献优质的本地节目，也播出许多国际得奖的作品；同时，新传媒的节目也荣获多个国

际奖项，例如PromaxBDA以及纽约广告节；此外，新传媒通过联合摄制的节目及电影，以及

亚洲首创的英语新闻台之一&mdash;&mdash;亚洲新闻台国际频道，把触角延伸到国外。  

      从1936年开拓广播业务，到1963年首次播放电视节目，新传媒可以说是新加坡广播媒体的

先驱。

      今天，新传媒每星期以四种语言（英语、普通话、马来语和淡米尔语），为所有成年观众

提供55种产品。

      新传媒也是全球率先以数码录像广播技术，来播放户外数码电视，而且是亚洲首个采用数

码技术提供广播服务的电台。新传媒的数码服务相当多元化,除了网上电视点播与高清电视，

还有广受各界欢迎的网上分类广告。 新传媒在亚洲区域非常活跃，通过联合摄制娱乐节目及

电影,杂志发行，以及亚洲新闻台国际，这个亚洲唯一的英语新闻频道，把触角延伸到国外。

      同时，新传媒也跟印尼传媒业巨头--群岛印象传媒集团（PT Media Nusantara Citra）以及其

母公司Global Mediacom，结为财务与策略性伙伴。

      新传媒集团也成了中国第六大广告公司-大贺传媒最大单一股东.此外, 新传媒也买下越南国

际媒体公司部分股权,将发展与制作娱乐节目和财经新闻,并提供电视频道经营服务. 新传媒所

制作的节目，曾荣获多个国际奖项，包括亚洲电视广播大奖。新传媒的愿景是成为亚洲顶尖

媒体机构，为全球提供最有价值的节目内容。

      一直以来，新传媒一直标榜自己是商营机构。然而，因新传媒集团以淡马锡控股为大股东

，加上新传媒的前身是政府部门，所以仍然有很人认为新传媒集团是个政府机构。新传媒经

营新加坡所有的七个落地免费电视频道和十四个免费广播频道，垄断了新加坡的免费电视市

场，是目前新加坡媒体中规模最大者。并且经常经常与其他电视台合作。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国新传媒产业转移机会与策略建议分析报告》共

十二章。首先介绍了中国新传媒行业市场发展环境、中国新传媒整体运行态势等，接着分析

了中国新传媒行业市场运行的现状，然后介绍了中国新传媒市场竞争格局。随后，报告对中

国新传媒做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国新传媒行业发展趋势与投资预测。您

若想对新传媒产业有个系统的了解或者想投资新传媒行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数



据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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