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二、说明、目录、图表目录

         &ldquo;网络电影&rdquo;是一个含义模糊的概念，推敲起来大致包含两层意思：其一是狭

义的，特指专供网络传播的院藏音频作品；其二是广义的，用来泛指&ldquo;数字到户&rdquo;

以后，受众通过因特网接受的各类影视节目。

        网络电影一般都是组建团队拍摄，自己当导演，时长超过60分钟以上，拍摄时间(几个月

到一年左右)，规模投资(几百万元到几千万元)，电影制作水准精良，具备完整电影的结构与

容量，并且符合国家相关政策法规，以互联网为首发平台的电影，符合国家政策，也可以在

电影院上映。        2017年，网络大电影在各大视频网站上共创造了79.46亿的点击量，较2016年

的209.84亿的点击量下降高达62.13%，平均每部&ldquo;网大&rdquo;的点击量为402.74万，

较2016年的956.86万下降57.91%，但这主要是随着各大平台数据统计规范化、市场去泡沫化之

后，虚假&ldquo;刷量&rdquo;的行为得到遏制的结果。        从不同排名&ldquo;网大&rdquo;点

击量分布来看，前500名的作品占总点击量的81.48%，与2016年的81.19%基本持平。但前10位

的&ldquo;头部效应&rdquo;更加明显，占到了总播放量的10.16%，高于2016年的8.45%。不同

排名网络大电影点击量分布     -   播放总量：亿元   平均播放量:亿   占所用影片播放总量的比例

      前10   8.07   0.81   10.16%       前11-100名   23.72   0.26   29.86%       前101-200名   8.9   0.13   16.20%   

   前201-300名   12.87   0.09   11.20%       前301-400名   6.48   0.06   8.16%       前401-500史   4.7   0.05  

5.91%       501名之后   14.72   0.01   18.52%           智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国网络

电影市场发展态势与市场供需预测报告》共十四章。首先介绍了中国网络电影行业市场发展

环境、网络电影整体运行态势等，接着分析了中国网络电影行业市场运行的现状，然后介绍

了网络电影市场竞争格局。随后，报告对网络电影做了重点企业经营状况分析，最后分析了

中国网络电影行业发展趋势与投资预测。您若想对网络电影产业有个系统的了解或者想投资

中国网络电影行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统

计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自

国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于

国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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