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二、说明、目录、图表目录

 在我国中产阶级规模扩大、高净值人群购买力维持强势的背景下，他们对奢侈品的需求有望

保持快速增长。从购买渠道上看，一般包括出境旅游购买（享受退税优惠）、国内免税店购

买、国内线上购买、国内专卖店购买四种方式。2019年8月，《2019年新零售时代奢侈品消费

趋势报告》认为，2016年我国关税下降，对进口奢侈品的管制有所放松，加上人民币贬值，

导致出境购买奢侈品的热度下降，国内购买渠道兴起。但与此同时，海外奢侈品牌在国内的

实体店却遭遇销售额下滑、关闭门店数增多的情况。换言之，目前奢侈品消费回流，但消费

者在国内品牌专卖店的购买意愿弱，那么可以推测国内线上购买和免税店（特别是离岛免税

）购买这两个渠道备受消费者青睐。  全球奢侈品消费分渠道占比数据来源：公开资料整理

智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国奢侈品消费市场发展趋势与发展趋势研究报告》

共十五章。首先介绍了奢侈品消费相关概念及发展环境，接着分析了中国奢侈品消费规模及

消费需求，然后对中国奢侈品消费市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国奢侈品消

费面临的机遇及发展前景。您若想对中国奢侈品消费有个系统的了解或者想投资该行业，本

报告将是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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把全球奢侈品市场按照消费者国籍和消费地区拆分，按国籍看，中国人是最大的奢侈品消费

群体，2019年购买了全球 32%的奢侈品，同比上升2pp；美洲人、欧洲人、日本人分别消费

22%、18%、10%的奢侈品。 按地区看， 欧洲和美洲仍然是最大的消费地区，2017 年占比分
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二、卡地亚顺利开拓中国市场

三、&ldquo;上海滩&rdquo;打造本土奢侈品消费牌

第四部分 主要企业运营状况分析

 

第十三章 世界主要奢侈品消费企业运营状况分析

第.一节 路易威登集团（LVMH）

一、路易威登简介

二、路易威登集团经营状况分析

第二节 历峰集团（Richemont）

一、公司简介

二、历峰集团经营状况分析

第三节 开云集团（PPR）

一、公司简介

二、PPR集团经营状况分析

第四节 斯沃琪集团（Swatch）

一、公司简介

二、SWATCH集团经营状况分析

 

第十四章 2020-2026年中国奢侈品消费行业发展趋势及前景

第.一节 2020-2026年中国奢侈品消费行业发展趋势



一、新富群体将成中国奢侈品消费消费主力

二、培育本土品牌成我国奢侈品消费行业发展方向

三、奢侈品消费行业或将选择&ldquo;大众化路线&rdquo;

四、网络购物奢侈品消费市场新走向

第二节 2020-2026年中国奢侈品消费行业前景展望

一、2020-2026年中国奢侈品消费市场规模预测

二、2020-2026年中国奢侈品消费市场前景乐观

三、中国奢侈品消费消费市场预测

 

第十五章 2020-2026年中国奢侈品消费行业投资分析

第.一节 2020-2026年行业投资机遇

一、奢侈品消费消费者对价格敏感度提升

二、消费升级起风，高端体验型消费更受欢迎

三、&ldquo;休闲风&rdquo;引领轻奢时尚风潮分析

四、奢侈品消费数字化势不可挡

五、中国奢侈品消费投资前景分析

第二节 2020-2026年行业投资热点

一、适合投资保值的奢侈品消费

二、铺电商、大甩卖，奢侈品消费也随主流

三、奢侈品消费个人主义的高需求

四、奢侈品消费二手市场受中产阶层欢迎

第三节 2020-2026年行业投资风险及策略

一、奢侈品消费投资策略

二、政策因素影响

三、市场因素影响
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