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二、说明、目录、图表目录

        保健品减肥药效果不佳是大多数人很难通过节食和运动成功减肥的原因，也是目前还没

有一种安全、高效、可接受的减肥药物的原因。一些尚在研制中的药物已经展现出了足够诱

人的减肥效果，它们不但能够改善身体的健康状况，同时还能让你的体型发生看得见的改

变&mdash;&mdash;这是让患者坚持下去的关键所在。减肥类营养保健品     产品名称   产品规

格   价格（人民币：元）       千泉威莱斯牌左旋肉碱绿茶减肥颗粒   2.0g/袋*62袋   138       碧生源

牌减肥茶   2.5g/袋*15袋/盒*4盒   158       修正左旋肉碱茶多酚片   0.8g/片*60片   68   

      智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国减肥保健食品行业深度分析与投资前景评估报

告》共十四章。首先介绍了减肥保健食品相关概念及发展环境，接着分析了中国减肥保健食

品规模及消费需求，然后对中国减肥保健食品市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中

国减肥保健食品面临的机遇及发展前景。您若想对中国减肥保健食品有个系统的了解或者想

投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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3.3  区域市场分析

3.3.1 区域市场分布总体情况

3.3.2  2016-2019年重点省市市场分析

3.4  减肥保健食品细分产品/服务市场分析部分国产减肥类保健产品     名称   批准文号   生产企

业中文名称       藏达牌纽瑞莱袋泡茶   深圳市东达技术发展有限公司   国食健字G20100579       变

幻牌格尔泡腾片   北京修正健康科技有限公司   国食健字G20100391       维尔健牌何荷胶囊   陕

西西大绿云生物医药科技有限公司   国食健字G20130046       琪灵牌欧来欧胶囊   黑龙江省天生

生物科技有限公司   国食健字G20100337       绿瘦牌奥赛青胶囊   西安瑞托药业科技有限公司   

国食健字G20100331       胖金妹牌普洱荷叶茶   北京中博康医药技术有限公司   国食健

字G20100484       金广元牌和怡颗粒   厦门广澄食品有限公司   国食健字G20100449       雅姿牌纤

维饼干   远东海创（菏泽）生物科技有限公司   国食健字G20090086       御生堂牌减肥茶   北京

御生堂生物工程有限公司云南云绿生物有限公司   卫食健字（2003）第0055号       雷德牌决泽

胶囊   瑞丹特国际生物技术（北京）有限公司   国食健字G20090222       碧生源牌减肥胶囊   北

京澳特舒尔保健品开发有限公司   国食健字G20040066       立顿牌立雅茶   联合利华食品（中国

）有限公司   国食健字G20080007       艾丽斯牌艾丽斯胶囊   北京益华康科技有限公司   国食健

字G20080677       卓恩牌善青胶囊   上海富海科申药业有限公司   国食健字G20090316       修正R简

之饮料   北京修正健康科技有限公司   国食健字G20080696       碧生源牌瑞德梦袋泡茶   北京澳

特舒尔保健品开发有限公司   国食健字G20060633       皇鸿牌朵儿胶囊   陕西赫朵玛医药发展有

限公司   国食健字G20100547   
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3.5.4 主要减肥保健食品企业价位及价格策略
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5.1.3 减肥保健食品行业区域供给分析
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