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二、说明、目录、图表目录

       软体家居是以海绵、织物为主体的家具，主要包括沙发、软床、床垫以及床头柜、茶几等

与床、沙发相配套的家具产品。中国是全球软体家居最大的生产国与消费国，软体家居产值

约占全球产值的50%，软体家居消费额约占全球消费量的30%。中国作为全球最大的软体家居

出口国，近年受国际经济形势影响，2013年开始出口增速下滑明显，出口占总产值的比值也

由2012年的45.5%减少至40.0%。

      我们判断国内软体家居需求有望提速，主要基于以下原因：（1）新房销售规模扩大，全

国户籍人口城镇化率从2012年的35.3%增长到2017年的42.35%，8000多万农业转移人口成为城

镇居民，住宅销售面积持续扩大，2017年达到了14.48亿平方米；（2）存量房翻新提速，随着

居民生活水平的提升，购买力提升，催生装修和家居需求的扩大；（3）传统观念革新，中国

人习惯睡硬板床、使用木制家具等，但是随着居民消费习惯的改善，沙发、软床、床垫扥软

体家居被越来越多的消费群体接受。2010-2017年住宅销售面积（亿平米）数据来源：公开资

料整理

       智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国软体家居行业市场调研与发展前景研究报告》

共十四章。首先介绍了软体家居相关概念及发展环境，接着分析了中国软体家居规模及消费

需求，然后对中国软体家居市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国软体家居面临的

机遇及发展前景。您若想对中国软体家居有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您

不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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我们假设，沙发、软床和床垫渗透率分别以每年0.5%、0.5%、1%的增速提升，翻新率分别以

每年3%、2%、3%的增速提升，单价以5%的速度提升。此外，住宅销售面积未来三年按5%的

速度提升，存量房数量以2%的增速提升。其中，沙发和软床为一户一套，床垫为一户两套。

根据测算，2019年到2020年软体家居行业将保持稳健增长，2019年-2020年软体家居内销总规

模达1905.32亿元、2065.33亿元、2230.42亿元，复合增速为8.39%。具体来看，沙发未来三年内

销规模为910.28亿元、985.37亿元、1062.43亿元，复合增速8.24%；软床未来三年内销规模

为479.77亿元、519.18亿元、560.30亿元，复合增速8.21%；床垫未来三年内销规模为515.28亿元

、560.78亿元、607.69亿元，复合增速8.82%。软体家居2019年-2020年市场规模测算     

-   

2016   

2017   

2018   

2019   

2020       

全国住宅销售面积（亿平米）   



13.75   

14.48   

15.20   

15.81   

16.29       

单套房平均面积（平方米）   

90   

90   

90   

90   

90       

一手房销售套数（万套）   

1527.78   

1608.89   

1689.33   

1756.91   

1809.61       

存量房套数（万套）   

61970.70   

63210.11   

64474.32   

65763.80   

67079.08       

沙发   

渗透率   

80.00%   

80.50%   

81.00%   

81.50%   

82.00%       

翻新率   

3%   



3%   

3%   

3%   

3%       

单价（元/套）   

2500.00   

2625.00   

2756.25   

2894.06   

3038.77       

市场容量(亿元)   

770.34   

837.76   

910.28   

985.37   

1062.43       

YOY   

-   

8.75%   

8.66%   

8.25%   

7.82%       

-   

2016   

2017   

2018   

2019   

2020       

软床   

渗透率   

30.00%   

30.50%   



31.00%   

31.50%   

32.00%       

翻新率   

2%   

2%   

2%   

2%   

2%       

单价（元/套）   

2000   

2100   

2205   

2315.25   

2431.01       

市场容量(亿元)   

407.46   

442.24   

479.77   

519.18   

560.30       

YOY   

-   

8.54%   

8.49%   

8.22%   

7.92%       

床垫   

渗透率   

60%   

61%   

62%   



63%   

64%       

翻新率   

2%   

2%   

2%   

2%   

2%       

单价（元/套）   

1000.00   

1050.00   

1102.50   

1157.63   

1215.51       

市场容量(亿元)   

431.22   

471.58   

515.28   

560.78   

607.69       

YOY   

-   

9.36%   

9.27%   

8.83%   

8.36%       

软体家居总规模（亿元）   

1609.01   

1751.58   

1905.32   

2065.33   

2230.42       



YOY   

-   

8.86%   

8.78%   

8.40%   

7.99%   数据来源：公开资料整理
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