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二、说明、目录、图表目录

      2010-2015年中国减肥产业细分市场规模情况          资料来源：公开资料整理

 

       智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国互联网+减肥产品行业发展分析及前景策略研

究报告》共十三章。首先介绍了中国减肥产品行业市场发展环境、中国减肥产品整体运行态

势等，接着分析了中国减肥产品行业市场运行的现状，然后介绍了中国减肥产品市场竞争格

局。随后，报告对中国减肥产品做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国减肥产品行业

发展趋势与投资预测。您若想对减肥产品产业有个系统的了解或者想投资减肥产品行业，本

报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 报告目录：第 一章 减肥产品行业发展概述 10 

第 一节减肥产品行业定义 10 

一、减肥产品定义 10 我国各类型减肥产品介绍     使用方式   种类   相关产品       内用   食欲抑

制类   

1.苯丙胺及其类似物，包括甲苯丙胺、苄甲苯丙胺、安非拉酮、右苯丙胺和苯丁胺等；

2.芬氟拉明、右芬氟拉明及其复方制剂；

3.吲哚类及其衍生物,如吗吲哚及环咪唑吲哚；

4.生物肽类及其激动剂或抑制剂此类药尚待进一步研究；       能量消耗类   

1.中枢兴奋药麻黄碱、茶碱、咖啡因等；

2.BRL26830A,BRL28410,BRL35135A和BRL37344类化合物；

3.激素类可采用低剂量甲状腺素T3(如60&mu;g&middot;d-1)；       抑制肠道类   

1.脂肪酶抑制剂奥利司他(orlistat)可抑制脂肪酶；

2. 阿卡波糖；       中草药类   

柳茶、苦丁茶、参庶减肥粉(党参、土鳖虫、泽泻等)、富士减肥冲剂(决明子、金银花等)、大

雁减肥茶、花粉、轻健胶囊(荷叶、半夏、泽泻、黄芪等)、去脂平(葛根等)、轻身健脂乐、防

风通圣散、黄连素等。       左旋肉碱   

国际上新兴的健康减肥法，可将脂肪转化为能量，配合运动可加速减肥，可达到世界卫生组

织（WHO)的健康减肥要求：安全、高效、不反弹。       合成食品类   

将多种有益减肥的纯天然草本植物，经过特殊方法加工后，形成能达到健康减肥效果的目的



。这些成分一般为罗梦果、洋车前子等，加工的技艺则为多种。       外用   减肥贴   

减肥贴是把药物成分通过皮肤或穴位吸收进入人体血液，达到减肥目的的减肥产品。       减肥

香皂   

减肥皂是可以减少皮下脂肪，达到瘦身美体效果的清洁洗涤用品。在制作香皂过程中添加减

肥剂及辅助成分，使用时可以在肥胖部位轻轻按摩，然后清洗干净。       减肥霜   

减肥霜又称苗条霜、纤体霜，专门用于减少皮下脂肪、使体态健美的特殊类皮肤化妆品。   资

料来源：公开资料整理

 

二、减肥产品应用 12 

第二节 减肥产品行业发展概况 13 

一、全球减肥产品行业发展概况 13 

二、减肥产品国内行业现状阐述 13 中国美体减肥店的主要类型     类型   特征        &ldquo;美容

院兼容型&rdquo;   

主要出现在我国美体减肥业的初级阶段，一般是有一两张用做按摩的美体减肥床，主要开设

的服务项目有美容、理发和局部的按摩等，称之为&ldquo;美容院兼容型&rdquo;，这类美体减

肥店现在主要存在二、三类市场和城市周边的小镇。       第二种 &ldquo;沙龙型&rdquo;   

有较高档的内部环境设施，如宽敞的空间、整洁的装潢、良好的卫生、优雅的环境，同时美

体减肥师受过专业的美体减肥知识培训，具备精湛的美体减肥护理技术，整个环境、氛围、

经营方式都比较好，并开设会员制服务，客人在这里不仅得到美体减肥、皮肤护理服务及其

它的服务，还可以把这里当成舒缓紧张神经的场所，这是现今在一、二、三级市场中存在最

多的美体减肥店，也是最受消费者和厂家关爱的主流美体减肥店之一，这类美体减肥店一般

以开设比较流行的服务项目和吸收会员即成为最热门的美体减肥机构。       第三种是&ldquo;

治疗型&rdquo;的美体减肥店   

这类美体减肥店比较少，主要针对消费者的肥胖问题提供解决方案，像各种治疗非病理性肥

胖及病理性肥胖问题的美体减肥店或者是医院开设的美体减肥项目（包括整形）。       第四种

美体减肥机构则是 &ldquo;休闲型&rdquo;   

一般设在一些保健和娱乐业的内部，是该机构的一个附属服务项目，虽然场地装潢精致，并

提供配套的放松服务。但因为服务项目比较单一，项目设置较简单和收费偏高而少有客人光

顾。       最后第五种就是&ldquo;享受型&rdquo;   

这类美体减肥店场地宽大，至少有几千平米，内部装潢豪华、场面铺张、收费昂贵，不但设

有女宾部，也同时开设现在开始流行的男士美体减肥，服务项目齐全，并设有咖啡厅和酒吧

，主要目的是吸引一批高消费者，浙江温州就开设有这种美体减肥店。   资料来源：公开资料



整理减肥产品主要宣传概念     序号   概念       1   快速、高效       2   无毒副作用       3   纯天然绿色

减肥       4   不反弹    资料来源：公开资料整理
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