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二、说明、目录、图表目录

      在我国中产阶级规模扩大、高净值人群购买力维持强势的背景下，他们对奢侈品的需求有

望保持快速增长。从购买渠道上看，一般包括出境旅游购买(享受退税优惠)、国内免税店购

买、国内线上购买、国内专卖店购买四种方式。  

      中国市场的奢侈品消费者正呈现出越来越年轻化的趋势，据世界奢侈品协会数据，中国奢

侈品消费者的平均年龄已经从35岁下滑到25岁，这一变化必然会影响奢侈品市场参与者的策

略。预期未来，奢侈品消费客群的年轻化趋势将进一步深入。

      数据显示，2016年，中国奢侈品销售额达到4983亿元，占全球奢侈品销售额21%。在经历

了2013-2015年的持续下滑后，奢侈品市场重回增长，奢侈品销售额较上年增长8.4%。预

计2018年中国奢侈品销售额将超5500亿元。
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