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二、说明、目录、图表目录

       精酿啤酒用来区别于大部分常见的工业啤酒(青岛、雪花、燕京、百威、喜力、嘉士伯)。

这和其口味是苦是甜，是香是酸，酒精度的高低与否并没有直接关系。  

      从美国来看，精酿啤酒 收入由 2013 年是 143 亿美元提升至 2015 年是 223 亿美元。随着金融

危机在 2011 年结束，美 国有 1176 家精酿酒厂得以幸存，在此之后这个数字以每年 1000 家新

酒厂的速度直线增长。在 2016 年美国酿酒协会给出的最新报告中这个数字已经到达了 5005 家

。美国精酿发展一方面 源于较为健全的法制制度，竞争环境稳定，另外，对微型酒厂的规模

几乎不做限制，也成为 了众多成功家酿转型为精酿酒厂的直接原因，另一方面消费者对于精

酿啤酒的钟爱也形成需 求端的拉力。

      从日本来看，根据统计 1995 年日本只有 17 家精酿酒厂，1997 年增加到近 200 家。最高时

的 1999 年和 2000 年，营业中的精酿酒厂近 300 家左右。

      从中国而言，精酿啤 酒起步较晚，发展空间明确：2008 年，高大师啤酒工厂成立，被视为

第一家精酿啤酒企业。 经过几年的发展，精酿啤酒屋开始在中国各大城市出现，逐渐推出符

合中国特色的精酿产品。 目前各大酒厂，如珠江啤酒、华润啤酒、青岛啤酒等，也在积极地

开拓精酿啤酒业务。中国 现在较著名的精酿啤酒厂包括熊猫精酿、京 ATaproom，Boxing Cat

（拳击猫）等。相比于 美国精酿啤酒与普通啤酒 2 倍左右的价差，中国精酿啤酒与普通啤酒

的价差达到 4 到 5 倍， 主要由于现在中国精酿啤酒市场仍是供不应求的状况，受众多为海外

国人士、高端白领等， 故精酿啤酒消费者消费能力强。

 美国精酿啤酒市场规模

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国精酿啤酒市场全景调查与投资前景预测报告》

共十四章。首先介绍了精酿啤酒相关概念及发展环境，接着分析了中国精酿啤酒规模及消费

需求，然后对中国精酿啤酒市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国精酿啤酒面临的

机遇及发展前景。您若想对中国精酿啤酒有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您

不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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