
2018-2024年中国钨行业市

场分析与发展策略研究报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com
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二、说明、目录、图表目录

      中国在过去几年加强了对钨资源非法开采的打击力度，尤其是炸药的控制（钨矿开采一般

需要使用炸药），使得非法开采产能明显下降，相比中国其它稀有金属，钨是相对整合较好

的资源。另外，2009 年五矿集团通过控股湖南有色集团控制了湖南的大部分钨资源，加上之

前控股的江钨集团及江西其它钨矿资源，其实际控制的钨资源占到中国钨资源的30%以上；

江西稀有稀土金属钨业集团控制了江西剩下大部分的钨资源；厦门钨业则是河南和福建钨矿

的整合者。  

      我国是世界上钨产量最多的国家。根据美国地质调查局数据，钨矿产量从2006年的4.11万

吨金属量增长到2013年的6.8万吨金属量；2014年为6.8万吨金属量，较2013年基本持平。同时

，我国自开发钨矿以来主要开采的是黑钨矿，随着黑钨矿长期开采，优质的黑钨矿资源已经

接近枯竭，我国黑钨精矿与白钨精矿产量比有2007年前的7：3下降到2011年的6:4左右，白钨

矿资源已经成为接替资源。2006-2014年我国钨产量变化情况（单位：万吨金属量） 数据来源

：USGS

      中国每年的钨产品产量占到全球的80%以上，其中有接近一半的产品以低附加值的初级产

品形式（钨精矿和APT）出口。1998 年国家开始实施出口配额管理，对钨产品出口进行控制

；另外，通过对出口税费管理－对初级钨产品加收出口税费，提高下游产品出口退税方式，

引导产业向高附加值的深加工产品延伸。
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