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 6.1.1　浅析电视媒体品牌价值的挖掘方法
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 9.1.3　中国电视媒体兴起活动营销高潮
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 9.2　电视媒体的整合营销

 9.2.1　整合营销的相关概述

 9.2.2　电视频道引入整合营销的必要性阐述

 9.2.3　电视频道整合营销的战略思路分析
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第十章　电视媒体的竞争格局分析

 10.1　中国电视媒体面临的竞争格局

 10.1.1　电视媒体竞争的全面了解

 10.1.2　国际化竞争分析

 10.1.3　国内传媒业竞争分析

 10.1.4　国内电视业竞争分析

 10.1.5　电视媒体的竞争策略

 10.2　中国电视媒体的核心竞争力剖析

 10.2.1　电视媒体核心竞争力的内涵

 10.2.2　电视媒体核心竞争力的构成浅述

 10.2.3　透析我国电视媒体核心竞争力现状

 10.2.4　提升我国电视媒体核心竞争力的途径
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 10.3.2　电视综合实力

 10.3.3　频道发展面临困惑

 10.3.4　品牌健康体征评析

 10.3.5　动态平衡

 10.4　省级卫视频道竞争特征

 10.4.1　结构特征的竞争状况

 10.4.2　综艺娱乐节目的竞争状况

 10.4.3　电视剧领域的竞争状况

 10.4.4　资源和营销角度的竞争

 10.5　电视媒体与博客的竞合综述

 10.5.1　博客传播的功能解读

 10.5.2　博客对电视媒体的影响浅述

 10.5.3　电视媒体与博客的对比评价
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 11.1　中国电视媒体市场的投资机会与策略
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