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一、报告报价
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，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       主题商场是以针对某一特定消费人群或引领社会上的最新的某一种流行时尚潮流为主经营

的商场，是一种细分市场的经营手段。它围绕着某一类商品展开服务，与传统百货商场最大

的区别在于它以专业经营为特色，不同的专业经营便是其不同的主题，例如：建材、家电、

服装、玩具。在同一主题下，商品品类众多，就有国外品牌，也有国内品牌，商品价格呈现

梯度特征，以满足不同消费者对高、中、低档不同商品的需求。从某种意义上说，它走专业

化的道路，减少不必要的重复，减少了人流交叉，节省了消费者的时间。  

      2013年，中国主题商场行业新开3020家，从业人数超过6000人，营业收入达到近8万亿元。

在近几年，一股主题式商场的热潮从沿海发达地区快速向中西部地区发展，其发展的速度已

大大超越了传统百货商场的发展速度。

      尽管目前主题商场人流仍然旺盛，但低端零售、消费水准偏低、同质化的经营模式和商品

销售使得主题商场的商业水平发展速度较慢。

      随着商业模式越来越细化，发展越来越完善，主题商场的专业化、规模化经营将大大提高

商场对目标顾客的吸引力，方便、满足消费者一站式购物的需求，也延长了消费者在商场的

停留时间，从而拉动了消费。这种聚沙成塔的资源共享模式有利于消费者和经营者的利益。

主题商场的经营模式虽然好，但生意能否做起来，能否做好，不仅跟商场周边环境，也跟业

主自身的经营能力有关。作为主题商场，主题定位非常关键，同时，商场内的货品摆放、专

区的设定，以及店员的销售理念等都有别于专卖店和百货，所以也需要相应的人才，这也是

经营成败的关键。

      未来主题商场经营将趋向于体验化、差异化，逐渐集购物、饮食、娱乐、健身、文化等于

一体的主题商场。体验式的差异化发展主要体现在四个方向：艺术文化、时尚、旅游、生活

方式。其中，艺术文化主要体现在文化艺术展览等方面，时尚主要表现在潮流文化的展现方

面，旅游主要表现在地方文化的体验，生活方式主要表现在儿童教育、儿童用品消费体验、

娱乐等方面。不过，体验式商业业态经营的成功与否，需要凸显项目的核心竞争力，选择和

引入合适的商户组合、对潜在目标消费群的消费喜好准确把握。此外，如何从同质化竞争中

突围，迎合消费者需求的定位和富有吸引力的品牌搭配，是考验商场经营者的两大难题。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国主题商场市场深度调查与市场运营趋势报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值



！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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