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二、说明、目录、图表目录

       有机食品(Organic Food)也叫生态或生物食品等。有机食品是国际上对无污染天然食品比

较统一的提法。有机食品通常来自于有机农业生产体系，根据国际有机农业生产要求和相应

的标准生产加工的。除有机食品外，国际上还把一些派生的产品如有机化妆品、纺织品、林

产品或有机食品生产而提供的生产资料，包括生物农药、有机肥料等，经认证后统称有机产

品。  

 有机食品消费者意愿

 

      2005年，中国有机食品行业经中绿华夏认证的企业数量达416个，产品种类数量为1249个；

产品国内销售额为37.1亿元，出口1.36亿美元；总认证面积达165.5万公顷，其中认证面积最高

的是野生采集，69.59万公顷，其次是加工业63.82万公顷，渔业16.74万公顷，畜牧业9.07万公

顷，种植业6.28万公顷。

      到2006年底，中绿华夏认证的企业数已达到601家（含转换期），产品数2647个，认证的面

积共计264万公顷，产品实物总量211万吨，产品销售额61.7亿元，出口额1.6亿美元。认证企业

数、认证面积、产品总量分别占全国的26%、50%、56%，发展速度和总量规模已位于国内有

机认证行业之首。到2006年底，有机食品国内销售额达到56亿元，2007年市场规模已经达

到61.7亿元，国内有机食品的生产企业达到2300多家。

      农业部的数据显示，当前，全球有机食品市场正以20%至30%的速度增长，而我国的有机

食品产业保持了较好的发展态势。我国有机和有机转换产品已有约50大类，400-500个品种，

包括蔬菜、豆类、杂粮、水产品、野生采集产品。截止2012年底，中绿华夏有机食品认证中

心认证企业850家，产品实物总量195.5万吨，认证面积246.9万公顷，其中种植面积12.6万公顷

，放牧面积60万公顷，水域面积24.9万公顷，野生采集面积149.4万公顷。

      未来十年，中国有机农业生产面积以及产品生产年均增长20%&mdash;30%，在农产品生产

面积中占有1&mdash;1.5%的份额，达到1800&mdash;2300万亩;有机食品出口占农产品出口比重

将达到或超过5%，但部分有机食品仍将依赖进口，特别是奶制品、葡萄酒、化妆品、纺织品

、巧克力、燕麦、糖、水果等产品;中国将成为第四大有机食品消费大国，有机食品有望占到

整个中国食品市场的1%&mdash;1.5%，国际有机食品市场对中国有机食品的需求将达到或超

过5%。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国有机食品市场前景研究与市场全景评估报告》

共十八章。首先介绍了中国有机食品行业市场发展环境、中国有机食品整体运行态势等，接

着分析了中国有机食品行业市场运行的现状，然后介绍了中国有机食品市场竞争格局。随后



，报告对中国有机食品做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国有机食品行业发展趋势

与投资预测。您若想对有机食品产业有个系统的了解或者想投资有机食品行业，本报告是您

不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第二节 中国有机电商发展综述



一、发展阶段

二、市场规模

三、成本优势

四、案例分析

五、前景展望

六、产业链流程

第三节 有机食品电子商务商业模式分析

一、总体框架模式

二、目标客户分析

三、O2O模式兴起

四、盈利模式分析

五、物流配送模式

第四节 有机食品电子商务发展的关键环节

一、产品采购与组织

二、网站建设

三、品牌建设及营销

四、物流配送体系

五、增值服务

第五节 有机食品电子商务风险因素分析

一、配送速度

二、货源及成本

三、用户习惯

四、信任危机

 

第十一章 我国有机食品行业营销趋势及策略分析

第一节 有机食品行业销售渠道分析

一、营销分析与营销模式推荐

1、渠道构成

2、销售贡献比率

3、覆盖率

4、销售渠道效果

5、价值流程结构



6、渠道建设方向

二、有机食品营销环境分析与评价

1、国际环境下的有机食品

2、企事业需求下的有机食品

3、我国有机食品市场整体环境

三、销售渠道存在的主要问题

四、营销渠道发展趋势与策略

第二节 有机食品行业营销策略分析

一、中国有机食品营销概况

二、有机食品营销策略探讨

1、中国有机食品产品营销策略浅析

2、有机食品新产品的市场推广策略

3、有机食品细分产品营销策略分析

第三节 有机食品营销的发展趋势

一、未来有机食品市场营销的出路

二、中国有机食品营销的趋势预测

 

第十二章 中国有机食品行业市场竞争格局分析

第一节 有机食品行业竞争格局分析

一、有机食品行业区域分布格局

二、有机食品行业企业规模格局

三、有机食品行业企业性质格局

四、国内有机食品行业竞争格局

1、外资利用技术、资本和管理优势占领高端

2、本土民企强势崛起应对外资扩张

3、中小企业立足区域突围全国

第二节 有机食品行业竞争五力分析

一、有机食品行业上游议价能力

二、有机食品行业下游议价能力

三、有机食品行业新进入者威胁

四、有机食品行业替代产品威胁

五、有机食品行业行业内部竞争



第三节 行业投资兼并与重组整合分析

一、国际有机食品企业在华投资兼并与重组整合

1、国际有机食品企业在华投资兼并重组现状

2、国际有机食品企业在华投资兼并重组趋势

二、国内有机食品企业投资兼并与重组整合

1、国内有机食品企业投资兼并重组现状

2、国内有机食品企业业投资兼并重组趋势

 

第十三章 中国有机食品行业重点区域市场竞争力分析

第一节 中国有机食品行业区域市场概况

一、有机食品行业产值分布情况

二、有机食品行业市场分布情况

三、有机食品行业利润分布情况

第二节 华东地区有机食品行业需求分析

一、上海市有机食品行业需求分析

二、江苏省有机食品行业需求分析

三、山东省有机食品行业需求分析

四、浙江省有机食品行业需求分析

五、安徽省有机食品行业需求分析

六、福建省有机食品行业需求分析

第三节 华南地区有机食品行业需求分析

一、广东省有机食品行业需求分析

二、广西省有机食品行业需求分析

三、海南省有机食品行业需求分析

第四节 华中地区有机食品行业需求分析

一、湖南省有机食品行业需求分析

二、湖北省有机食品行业需求分析

三、河南省有机食品行业需求分析

第五节 华北地区有机食品行业需求分析

一、北京市有机食品行业需求分析

二、山西省有机食品行业需求分析

三、天津市有机食品行业需求分析



四、河北省有机食品行业需求分析

第六节 东北地区有机食品行业需求分析

一、辽宁省有机食品行业需求分析

二、吉林省有机食品行业需求分析

三、黑龙江有机食品行业需求分析

第七节 西南地区有机食品行业需求分析

一、重庆市有机食品行业需求分析

二、四川省有机食品行业需求分析

三、云南省有机食品行业需求分析

第八节 西北地区有机食品行业需求分析

一、陕西省有机食品行业需求分析

二、新疆省有机食品行业需求分析

三、甘肃省有机食品行业需求分析

 

第十四章 有机食品行业品牌企业生产经营分析

第一节 有机食品企业发展总体状况分析

一、有机食品行业企业资产状况

二、有机食品行业企业销售收入和利润

三、有机食品行业企业工业产值状况

第二节 主要有机食品企业生产经营分析

一、陕西天人有机食品股份有限公司

1、企业发展历程分析

2、企业主营业务分析

3、企业组织架构分析

4、企业经营业绩分析

5、企业商业模式分析

6、企业经营状况优劣势分析

7、企业最新发展动向分析

二、泰安泰山亚细亚食品有限公司

1、企业发展历程分析

2、企业主营业务分析

3、企业组织架构分析



4、企业经营业绩分析

5、企业商业模式分析

6、企业经营状况优劣势分析

7、企业最新发展动向分析

三、北京欧阁有机农庄科贸发展有限公司

1、企业发展历程分析

2、企业主营业务分析

3、企业组织架构分析

4、企业经营业绩分析

5、企业商业模式分析

6、企业经营状况优劣势分析

7、企业最新发展动向分析

四、江西省婺源大鄣山绿色食品有限公司

1、企业发展历程分析

2、企业主营业务分析

3、企业组织架构分析

4、企业经营业绩分析

5、企业商业模式分析

6、企业经营状况优劣势分析

7、企业最新发展动向分析

五、福建闽中有机食品有限公司

1、企业发展历程分析

2、企业主营业务分析

3、企业组织架构分析

4、企业经营业绩分析

5、企业商业模式分析

6、企业经营状况优劣势分析

7、企业最新发展动向分析

六、黑龙江巨龙食品科技开发有限公司

1、企业发展历程分析

2、企业主营业务分析

3、企业组织架构分析



4、企业经营业绩分析

5、企业商业模式分析

6、企业经营状况优劣势分析

7、企业最新发展动向分析

七、绿都集团股份有限公司

1、企业发展历程分析

2、企业主营业务分析

3、企业组织架构分析

4、企业经营业绩分析

5、企业商业模式分析

6、企业经营状况优劣势分析

7、企业最新发展动向分析

八、福州超大嘉和茶业有限公司

1、企业发展历程分析

2、企业主营业务分析

3、企业组织架构分析

4、企业经营业绩分析

5、企业商业模式分析

6、企业经营状况优劣势分析

7、企业最新发展动向分析

 

第十五章 2016-2022年有机食品行业前景及趋势预测

第一节 2016-2022年有机食品市场发展前景

一、2016-2022年有机食品市场发展潜力

二、2016-2022年有机食品市场发展前景展望

三、2016-2022年有机食品细分行业发展前景分析

第二节 2016-2022年有机食品市场发展趋势预测

一、2016-2022年有机食品行业发展趋势

1、行业整体发展趋势分析

2、产品发展趋势分析

二、2016-2022年有机食品市场规模预测

1、有机食品行业市场容量预测



2、有机食品行业销售收入预测

三、2016-2022年细分市场发展趋势预测

第三节 2016-2022年中国有机食品行业供需预测

一、2016-2022年中国有机食品行业供给预测

二、2016-2022年中国有机食品行业产量预测

三、2016-2022年中国有机食品市场销量预测

四、2016-2022年中国有机食品行业需求预测

五、2016-2022年中国有机食品行业供需平衡预测

第四节 中国有机食品企业发展趋势分析

一、中国有机食品企业面临问题

二、中国有机食品企业发展趋势

 

第十六章 2016-2022年有机食品行业投资机会与风险防范

第一节 有机食品行业投融资情况

一、行业资金渠道分析

二、固定资产投资分析

三、兼并重组情况分析

四、有机食品行业投资现状分析

1、有机食品产业投资经历的阶段

2、2015年有机食品行业投资状况回顾

（1）总体投资及结构

（2）投资规模及增速分析

（3）分行业投资分析

（4）分地区投资分析

（5）外商投资分析

第二节 2016-2022年有机食品行业投资机会

一、产业链投资机会

二、细分市场投资机会

三、重点区域投资机会

四、有机食品行业投资机遇

第三节 2016-2022年有机食品行业投资风险及防范

一、政策风险及防范



二、技术风险及防范

三、供求风险及防范

四、宏观经济波动风险及防范

五、关联产业风险及防范

六、产品结构风险及防范

七、其他风险及防范

第四节 中国有机食品行业投资建议

一、有机食品行业未来发展方向

二、有机食品行业主要投资建议

三、中国有机食品企业融资分析

 

第十七章 有机食品行业面临的困境及对策

第一节 有机食品企业面临的困境及对策

一、重点有机食品企业面临的困境及对策

1、重点有机食品企业面临的困境

2、重点有机食品企业对策探讨

二、中小有机食品企业发展困境及策略分析

1、中小有机食品企业面临的困境

2、中小有机食品企业对策探讨

三、国内有机食品企业的出路分析

第二节 中国有机食品行业存在的问题及对策

一、中国有机食品行业存在的问题

二、中国有机食品行业发展的对策

1、把握国家投资的契机

2、竞争性战略联盟的实施

3、企业自身应对策略

 

第十八章 有机食品行业发展战略研究（ZYYF）

第一节 有机食品行业战略规划综述

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略



四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国有机食品品牌的战略思考

一、有机食品品牌的重要性

二、有机食品实施品牌战略的意义

三、有机食品企业品牌的现状分析

四、我国有机食品企业的品牌战略

五、有机食品品牌战略管理的策略

第三节 有机食品经营策略分析

一、有机食品市场细分策略

二、有机食品市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、有机食品新产品差异化战略

第四节有机食品行业投资战略研究

一、2016年有机食品行业投资战略

二、2016-2022年有机食品行业投资战略

三、2016-2022年细分行业投资战略
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