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一、报告报价

《2016-2022年中国小麦市场深度调查与投资方向研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       2015年全球小麦产量为7.34亿吨，产量较2014年同期增长1.0%。美国农业部6月预测数据显

示，2016年全球小麦产量预计在7.31亿吨左右。  

 2012-2016年全球小麦产量统计表（千吨）     国家   2012年   2013年   2014年   2015年   2016E       

阿根廷   9,300   10,500   14,000   11,300   14,500       澳大利亚   22,856   25,303   23,076   24,500   25,000    

  巴西   4,380   5,300   6,000   5,540   5,300       加拿大   27,205   37,530   29,420   27,600   28,500       中国  

121,023   121,930   126,208   130,190   130,000       埃及   8,500   8,250   8,300   8,100   8,100       欧盟  

133,949   144,583   156,828   160,006   157,500       印度   94,882   93,506   95,850   86,530   88,000       伊朗 

 13,800   14,500   13,000   15,000   15,500       哈萨克斯坦   9,841   13,941   12,996   13,748   13,000       巴

基斯坦   23,473   24,211   25,979   25,100   25,300       俄罗斯   37,720   52,091   59,080   61,044   64,000       

土耳其   16,000   18,750   15,250   19,500   17,500       乌克兰   15,761   22,278   24,750   27,274   24,000       

乌兹别克斯坦   6,700   6,800   7,150   7,200   7,200       美国   61,298   58,105   55,147   55,840   56,531       

世界   658,283   714,922   726,943   734,241   730,827   资料来源：USDA《Grain: World Markets and

Trade2016》

 

      2015年全球小麦消费量为7.08亿吨，消费量较2014年同期增长0.45%。美国农业部6月预测数

据显示，2016年全球小麦消费量预计在7.16亿吨左右。

 2012-2016年全球小麦消费量走势（千吨）     国家   2012年   2013年   2014年   2015年   2016E       

阿尔及利亚   9,450   9,850   10,050   10,250   10,450       巴西   10,900   11,400   10,700   10,200   10,100      

加拿大   9,555   9,414   9,077   8,800   8,800       中国   125,000   116,500   116,500   112,000   110,500       埃

及   18,700   18,500   19,100   19,200   19,700       欧盟   119,250   117,300   123,500   128,800   127,800       

印度   83,824   93,848   93,122   88,641   93,100       印尼   6,950   7,165   7,365   8,250   8,800       伊朗  

16,000   17,000   17,500   18,000   18,500       摩洛哥   8,300   9,000   9,000   9,800   9,600       巴基斯坦  

23,900   24,100   24,500   24,400   24,500       俄罗斯   33,550   34,100   35,500   37,000   37,500       土耳其  

17,650   17,750   17,500   18,000   17,800       乌克兰   11,400   11,500   12,000   12,500   12,500       乌兹别

克斯坦   8,000   8,400   8,900   9,300   9,500       美国   37,768   34,287   31,554   31,741   33,530       世界  

679,052   697,832   704,588   707,774   715,995   资料来源：USDA《Grain: World Markets and

Trade2016》

 

      《2016-2022年中国小麦市场深度调查与投资方向研究报告》由智研数据研究中心公司领衔

撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、



国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供

的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威

统计资料。

      报告揭示了小麦行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国小麦行业做了重点企业经营状

况分析，并分析了中国小麦行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领

导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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