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二、说明、目录、图表目录

      伴随我国经济的快速发展和城镇化进程的不断深入，我国的电梯行业正经历着一个高速发

展期，目前，我国在电梯产量、电梯保有量、电梯增长率方面均为世界第一。  

      2013年我国电梯保有量达到292.24万台，同比增长19.97%.我国电梯拥有数为21.48台/1万人

，与全球平均23.88台/1万人相比，已经接近全球平均水平。2013年以来，中国电梯行业继续

保持快速发展，2013年产量62.5万台，同比增长18.15%,十年（2003-2013年）年复合增

速22.52%.

      2014年上半年我国电梯生产台数增长率超过了10%,下半年发货量与订单相比比例递减

，2014年电梯总产量达到70.8万台，全国电梯保有量达到350万台以上。2015年1-5月中国电梯

、自动扶梯及升降机制造出口交货值7,321,007.00千元，同比增长17.25%.

      2014年7月国务院办公厅发布《关于进一步加强棚户区改造工作的通知》要求各地区抓紧编

制完善2015-2017年棚户区改造规划，要完成中长期棚改目标，从2014年起每年需完成471.42万

户以上的棚户改造。住宅需求的上升以及电梯密度的提高冲减了地产投资下滑的风险，成为

电梯需求的支撑点。同时，新城镇化以人为本，基础设备建设投入加大以及新兴市场需求旺

盛的影响也会带动电梯行业需求的增长。

      自 2012 年以来， 中国的电梯年产量增长率有所下降， 保持在 15%左右。纵观中国电梯行

业的发展历程，电梯产量从 1990 年 1.03 万台增至 2014 年 70 万台，年复合增长率 18.7%，从长

期来看，电梯行业保持了较强的增长势头。由于中国电梯产量约占世界电梯总产量的 60%，

以此来估计全球节能电梯的生产总量。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国电梯市场前景研究与投资战略咨询报告》共十

二章。首先介绍了电梯相关概念及发展环境，接着分析了中国电梯规模及消费需求，然后对

中国电梯市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国电梯面临的机遇及发展前景。您若

想对中国电梯有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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