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二、说明、目录、图表目录

       电瓶车我们又称为&ldquo;电动车&rdquo;，它是由蓄电池（电瓶）提供电能，由电动机（

直流、交流，串励、他励）驱动的纯电动机动车辆。近年来，在我国得到了非常广泛的普及

。目前国内的电瓶车主要用于观光载客、治安巡逻、搬运货物之用，电动观光车的主要用途

是在公园、景区、休闲度假村、大学、医院、高尔夫球场、房地产公司等场所用作载客，电

动巡逻车主要用途是在车站广场、人流密集场所进行治安巡逻，电动搬运车的主要用途是在

工厂、港口码头、物流库房等。电动环卫车主要用途是用于清理场地、清洗路面、转运垃圾

等使用。电瓶车使用寿命一般为8至12年，其蓄电池使用寿命一般为1-4年（视使用维护情况

）。  

      电瓶车发展历史：源于19世纪80年代，用作私人轿车、载重卡车和城市公共交通车。电瓶

车的低速度、充电里程有限并不是缺点，而其无噪音、维修费低等优点使其得以普及。1920

年之前，电瓶车一直在和汽油车竞争，后来电瓶车开始减少，因为电动启动器使汽油动力车

变得更具吸引力，加上大量生产使汽油车成本降低。在欧洲，电动车一直被用作短程货运车

。从70年代开始，各国又重新对电动车产生兴趣，尤其是受到不应依赖外国石油和环境问题

影响，导致一再改进电瓶车速度和行驶距离。随着汽车能源与污染问题不断受到人们关注，

电瓶车技术的不断改进、用途的不断扩展，未来电瓶车发展前景光明。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国电瓶车市场全景调查与发展前景预测报告》共

十四章。首先介绍了电瓶车行业市场发展环境、电瓶车整体运行态势等，接着分析了电瓶车

行业市场运行的现状，然后介绍了电瓶车市场竞争格局。随后，报告对电瓶车做了重点企业

经营状况分析，最后分析了电瓶车行业发展趋势与投资预测。您若想对电瓶车产业有个系统

的了解或者想投资电瓶车行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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