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一、报告报价

《2017-2022年中国LED驱动市场运行态势及投资前景趋势预测报告》信息及时，资料详实，

指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户

信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战

略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       LED最初的商业应用出现在上世纪七十年代，但因其光输出极低，应用范围也仅限于指示

灯和计算器显示屏等领域。如今，能够产生白光的高功率LED在效率方面不断得以提升，价

格也在逐年下降，因此它已成为主流照明应用值得考虑的选择之一。  

      通过全球LED技术领导厂商对材料、工艺和封装技术的努力改进，高亮度LED的发光效率

和性能得到了显著提升，除了传统的背光和显示面板市场外，高亮度LED开始走向室内外普

通照明、汽车内外照明、探照灯、交通灯等全新应用。这些都预示着LED驱动电源将有一个

广阔的应用前景。

      LED驱动电源面临的问题：在LED大放异彩的同时，LED驱动电源器则是LED产业链的发展

的保障，LED电源的品质直接制约了LED产品的可靠性，因此，在LED产业链逐步完善的今日

，LED驱动电源的成熟也至关重要。由于LED是特性敏感的半导体器件，又具有负温度特性

，因而在应用过程中需要对其进行稳定工作状态和保护，从而产生了驱动的概念。LED器件

对驱动电源的要求近乎于苛刻，LED不像普通的白炽灯泡，可以直接连接220V的交流市电

。LED是2～3伏的低电压驱动，必须要设计复杂的变换电路，不同用途的LED灯，要配备不同

的电源适配器。国际市场上国外客户对LED驱动电源的效率转换、有效功率、恒流精度、电

源寿命、电磁兼容的要求都非常高，设计一款好的电源必须要综合考虑这些因数，因为电源

在整个灯具中的作用就好比像人的心脏一样重要。

      但是在市场一片繁荣的背景下，LED产品质量良莠不齐，对驱动电源的要求混乱，市场

上LED产品如火如荼的发展态势下，就LED驱动电源企业而言，目前面临几个挑战。首先是

驱动电路整体寿命，尤其是关键器件如电容在高温下的寿命直接影响到电源的寿命。其次

是LED驱动器应挑战更高的转换效率，尤其是在驱动大功率LED时更是如此，因为所有未作

为光输出的功率都作为热量耗散，电源转换效率的过低，影响了LED节能效果的发挥。第三

，以大调光比高效率地对LED调光，同时能够保证在高和低亮度时颜色特性恒定。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国LED驱动市场运行态势及投资前景趋势预测报

告》共八章。首先介绍了LED驱动行业市场发展环境、LED驱动整体运行态势等，接着分析

了LED驱动行业市场运行的现状，然后介绍了LED驱动市场竞争格局。随后，报告对LED驱动

做了重点企业经营状况分析，最后分析了LED驱动行业发展趋势与投资预测。您若想对LED

驱动产业有个系统的了解或者想投资LED驱动行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据



主要来自于各类市场监测数据库。
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