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一、报告报价
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确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

        木门企业的生产经营大多属于定制化生产，在发展到一定规模后，生产和产能的瓶颈往

往是制约企业进一步发展壮大的重要因素。目前行业普遍存在着企业规模偏小、生产效率不

高、产品质量不够稳定等特点。木门行业标准的滞后和定制化生产制约了行业企业的进一步

做大做强，目前行业内初步达到工厂化生产木质门的企业约6,000家，行业集中度不高，整个

行业内区域性品牌比较多，缺少全国性的强势品牌。据统计，全国亿元以上产值的木门生产

企业占比不足1%。  

       随着行业内领先企业的规模不断扩大，未来将产生一批规模大、机械化程度高的大型木门

生产企业，木门行业领军企业的市场占有率将得到提高，行业集中度得到加强。此外，随着

大型木门企业的营销网络逐步完善，其品牌化运作能力增强，将带动木门行业进一步成熟，

在未来的几年内，有望出现全国乃至世界知名的木门品牌。

行业内主要企业

区域竞争明显

       我国木门企业分布呈现较为明显的区域性特征，全国形成了珠三角、长三角、东北地区、

环渤海地区和西南地区等五大生产基地。

       木门尤其是中高端木门本身存在属性差异，适应不同的气侯环境，这就造成对木门的生产

技术和工艺的差别，如南方空气中的含水率和使用环境跟北方存在一定区别，导致木门企业

分布存在南北市场差异。目前，木门企业规模和品牌尚未达到能在全国范围内进行全面竞争

的程度，木门行业尚未出现具有明显竞争优势的全国性龙头企业。

       未来，借助资本市场的力量异地设厂或并购其他区域的木门企业，从而利用其完善的本地

生产、销售网络实现规模快速扩张，成为木门企业快速做大的重要选择。

 各地区主要木门企业分析     地区   主要企业       环渤海地区   地处首都及周边地区。代表性企

业有：北京闼闼同创工贸有限公司等。       东北地区   毗邻木材产地的地域性优势促进了该地

区木业经济的发展。代表性企业有：华鹤集团有限公司等。       珠三角地区   外向型经济结构

特征突出，木门企业实力较雄厚。代表性企业有：广东润成创展木业有限公司等。       长三角

地区   是我国优质木门生产企业集中、木门生产机械化程度高的区域，木门企业发展势头强劲

，并以产业群基地形成竞争力。代表性企业有：江山欧派门业股份有限公司、浙江梦天木业

有限公司等。       西南地区   以四川、重庆、云南为中心的西南地区，以毗邻木材产地的资源

优势，木门相关产业发展迅猛。代表性企业有：重庆星星套装门有限责任公司、重庆美心（

集团）公司等。   

 



       在装修工程中，室内木门的采购方式通常有两种：一是装饰公司和现场木工手工打制；另

一种是向木门厂家采购定制木门。消费者在装修时首先接触的是装饰公司的设计师，而木工

活是装饰公司家装工程利润的主要来源，消费者在实施房屋装修的过程中很大一部分会成为

装饰公司手工门的客户，而非定制木门厂商的客户。此外，由于我国建筑房门洞口尺寸非标

准化，也导致了相当一部分市场份额仍然处在装饰公司和现场木工手中。因此，除了同行业

竞争对手，木门厂商也面临着与装饰公司和现场木工的竞争。

       经过近几年的市场培育和消费者对木门产品认知的加深、及住宅标准化进程的加速，未来

大部分建筑、门洞尺寸有望趋向统一规范，规模化、标准化、自动化和环保化成为木门企业

的发展方向。

       木门行业标准滞后，行业竞争有待规范

       由于木门行业发展时间较短，行业标准的制定始终滞后于行业发展。木门行业标准滞后的

现状在很大程度上阻碍了木门企业的大规模投入和大批量生产，也造成目前中小企业数目众

多、作坊式生产的行业特征。此外，由于缺乏技术与产品创新，木门行业的产品同质化问题

较为突出，价格战是行业内同档次产品竞争的主要手段。随着木门行业逐步走向成熟，品牌

木门企业将从创新设计着手，突出具有差异化竞争优势的木门产品。

       未来中小木门生产企业将为大型企业并购整合、或在激烈的市场竞争中逐步淘汰，行业生

产资源将进一步集中到规模化、机械化生产的大企业中，而国家建设门洞尺寸的逐步统一和

木质门国家标准建设的进一步完善将为规模化量产提供支持。
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